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1 - Premessa 

Il Piano di Animazione e Comunicazione del PSL è previsto dalla Regione del Veneto nell’ambito 
delle DGR 294 del 21 Marzo 2023, DGR 1690 del 29 dicembre 2023 ed è redatto secondo gli schemi 
approvati con DDR n. 4 del 12 Gennaio 2024, nonché le “Disposizioni in materia di informazione e 
pubblicità” (Decreto del Direttore della Direzione AdG FEASR Bonifica e Irrigazione n. 22 del 22 
Febbraio 2024). 

Il Piano di Animazione e Comunicazione si attiva nel 2024, secondo anno della nuova 
programmazione regionale FEASR e anno di inizio dell’attuazione Programma di Sviluppo Locale 
del GAL 2023-2027 “DaiColliallAdige - Next Generation. Vivi, lavora e sogna da LEADER”. Il 
PSL del GAL Patavino è stato approvato dalla Giunta Regionale del Veneto con determinazione n. 
1510 del 04 Dicembre 2023. 

Il piano, nella sua prima fase, mantiene una certa attenzione sui risultati della programmazione 2014-
2022 in via di conclusione. Per quanto concerne la nuova programmazione, il focus principale rimane 
quello di informare i potenziali beneficiari e i portatori di interesse sugli obiettivi della Strategia di 
Sviluppo Locale, sulle nuove opportunità di finanziamento e sulle modalità di funzionamento del 
programma stesso. Contestualmente l’intento è quello di diffondere la conoscenza del GAL e della 
sua Strategia anche in continuità con le programmazioni precedenti, nonché della politica di Sviluppo 
Rurale Regionale condividendo gli obiettivi raggiunti con l’attuazione del PSL. 

Come già evidenziato nel PSL 2023-2027 “DaiColliallAdige – Next Generation. Vivi, lavora e sogna 
da LEADER”, per quanto concerne l’animazione, gli obiettivi generali si possono riassumere come 
segue: 

• accompagnare gli attori territoriali (enti ed istituzioni, stakeholders privati, cittadinanza) 
verso il raggiungimento degli obiettivi di sviluppo posti dalla SSL, tenendo presente i 
precedenti cicli di programmazione; 

• supportare e dare forza all’approccio allo sviluppo basato su multidisciplinarità, 
intersettorialità, cooperazione e creazione di reti; 

• garantire l’accessibilità alle informazioni riferite al PSL: in continuità con l’approccio 
utilizzato anche nel periodo LEADER precedente, il GAL fornirà informazioni sul PSL 
(dall’esperienza precedente, la fase più intensa è l’apertura dei termini per la presentazione 
delle domande di aiuto) cercando di semplificare la terminologia tecnica per agevolare la 
comprensione di tutti gli aspetti dei bandi anche a coloro che si approcciano per la prima volta 
a un finanziamento FEASR.  

 

Per quanto concerne la comunicazione, gli obiettivi generali si possono riassumere come segue: 

• informare e sensibilizzare i potenziali beneficiari e i cittadini sul ruolo svolto dai fondi 
europei per l’agricoltura e lo sviluppo rurale; 

• pubblicizzare presso i cittadini il ruolo dell’Unione europea e della Regione nello sviluppo 
rurale e su quanto realizzato grazie al CSR; 

• garantire un’adeguata pubblicità del PSL e dei relativi obiettivi in maniera chiara, 
completa, tempestiva, trasparente e accessibile;  

• evidenziare i risultati e l’impatto degli interventi attuali e potenziali del PSL; 
• informare i potenziali beneficiari in merito alle opportunità di finanziamento e ai bandi, 

in modo dinamico e flessibile per rispondere alle esigenze che emergono nel corso 
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dell’attuazione del Programma. Tale obiettivo termina con il termine della pubblicazione dei 
bandi GAL. 

• assicurare l’omogeneità e la chiarezza dei messaggi sull’intero territorio e un efficace 
coordinamento tra i soggetti coinvolti, in sinergia con le attività di comunicazione istituzionale 
e dei diversi programmi di cui alla Programmazione 2023-2027. 

 
In termini trasversali, le modalità attuative del Piano di Comunicazione prevedono: 

• comunicazione digitale: la centralità della comunicazione digital permette di concentrare gli 
sforzi verso tutti quegli strumenti che consentono la massima diffusione delle informazioni 
senza la necessità di produrre materiali cartacei e superando anche i limiti di questi ultimi. 
Grazie al digital si potenzia quindi la capacità di engagement e l’attivazione di momenti di 
ascolto/confronto dei vari soggetti interessati coinvolgendo in maniera diretta gli interessati 
che potranno diventare partner attivi della comunicazione. Non va tralasciato il fattore 
tempestività che è essenziale per una comunicazione efficace ed è uno dei punti cardine del 
digital. Infine, la possibilità di raggiungere target molto eterogenei grazie alla 
diversificazione dei canali, strumenti e attività permette di comprendere le potenzialità e le 
scelte di investire in questa direzione. 

• Diversificazione di canali, strumenti e attività: la presenza digitale del GAL è diffusa ad una 
pluralità di canali che consentono di raggiungere un pubblico eterogeneo: dal sito web, alla 
pagina FB, IG, fino a Google e LinkedIn senza escludere gli strumenti di raccolta dei link 
utili che consentono di mettere in evidenza le ultime notizie di rilevanza strategica (linktree) 
e la newsletter. Pur con l’intenzione di ampliare ulteriormente la propria presenza digitale, 
il GAL intende concentrare maggiormente le proprie risorse a canali e strumenti consolidati 
e che vedono un numero maggiore di potenziali utenti. Tuttavia, per semplificare la 
programmazione delle attività, sarà utilizzato un approccio di integrazione tra i vari canali 
anche replicando i vari format organizzativi. Tutti questi strumenti sono integrati tra loro e 
agiscono in simultanea per massimizzare l’effetto di diffusione dei contenuti da veicolare 
anche rimandando gli uni agli altri. 

• centralità degli obiettivi di sviluppo: in continuità con le Programmazioni precedenti, 
considerando la storicità del GAL Patavino, gli obiettivi di sviluppo sono promossi anche in 
coerenza con i risultati ottenuti dai PSL precedenti; 

• attenzione agli investitori: risulta prioritario raggiungere i potenziali beneficiari (loro 
associazioni e aggregazioni) per l’efficacia della attuazione del PSL. 
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2 - Target 

 

• Popolazione locale (cittadinanza): l’attività informativa assume per questa categoria una 
particolare rilevanza in termini di aumento del senso di appartenenza al proprio territorio, alla 
Regione e all’Unione Europea. Grazie alla “mediazione” GAL, si informerà la cittadinanza 
circa le attività realizzate/che si intendono realizzare, gli obiettivi di sviluppo e i risultati 
ottenuti grazie alle risorse FEASR dedicate all’area, aumentando la consapevolezza dei 
benefici di risiedere in un’area “LEADER” e promuovendo la partecipazione allargata. 

o Sotto-categoria giovani: gruppo attenzionato dal PSL che supporta la creazione e 
il potenziamento dei servizi a loro dedicati; 

• Beneficiari degli interventi, potenziali e attuali: le informazioni riguarderanno le 
opportunità di finanziamento offerte dal PSL, oltre alle modalità di finanziamento per 
accedervi e alla corretta rendicontazione delle spese. L’attività verrà svolta con congruo 
anticipo rispetto alla pubblicazione dei bandi, così da garantire una adeguata preparazione e 
partecipazione oltre ad una esaustiva informazione sulle modalità di presentazione delle 
domande.  

• Portatori di interessi: il database dei portatori di interesse che hanno partecipato alla 
concertazione rappresenta, al contempo, una prima platea target, chiaramente aperta e 
modificabile, e una “cassa di risonanza” per raggiungere altri soggetti in maniera 
relativamente più agevole ed informarle circa le opportunità di finanziamento del PSL e di 
altre fonti (PNRR, Fondazioni, Regione, Ministeri, UE, etc.). 

o Sotto-categoria partenariato/soci: Sono i portatori di interesse per antonomasia, 
coloro che partecipano alla vita societaria del GAL e, grazie ai loro rappresentanti 
fanno pervenire alla struttura organizzativa le istanze del territorio. È essenziale 
riuscire a coinvolgere questi soggetti in maniera attenta e puntuale affiche 
partecipino attivamente contribuendo a perseguire gli obiettivi della strategia. 

o Sotto-categoria istituzioni territoriali: l’importanza di una corretta attività 
informativa risiede in questo caso nella necessità di armonizzare le iniziative del 
partenariato con quelle contenute nella programmazione territoriale degli altri attori 
istituzionali, con un aggiornamento costante rispetto alle attività promosse e 
implementate dal GAL. A titolo esemplificativo, le Istituzioni Territoriali 
comprendono realtà quali Provincia, ASST, Intesa Programmatica d’Area, Società 
partecipate pubbliche fornitrici di servizi, etc. 
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3 - Obiettivi specifici 

 

Di seguito vengono elencati gli obiettivi specifici del Piano: 
 

Cod. 
Obiettivo 

specifico 
Target Definizione obiettivo 

Comunicazione/ 

animazione 

OS.1 

Aumentare 
l’informazione e 
la conoscenza sul 
ruolo del PSL, 
della Regione e 
dell’Europa 
nell’ambito dello 
Sviluppo Rurale.  

Cittadinanza 
Beneficiari 
Portatori di 
interessi 

L’obiettivo rappresenta una continuità 
rispetto all’azione informativa e 
divulgativa del GAL avviata nelle 
Programmazioni LEADER precedenti.  
È importante consolidare il collegamento 
tra il Programma territoriale, la 
programmazione regionale nel più ampio 
contesto europeo. 

C 

OS.2 

Incrementare le 
probabilità di 
accesso alle 
opportunità del 
PSL. 

Beneficiari 

L’obiettivo sintetizza le iniziative 
comunicative e di animazione che hanno 
la finalità di diffondere i bandi del PSL, 
accompagnare gli interessati ad 
approfondirli e agevolare la risposta di 
partecipazione dei potenziali beneficiari. 
L’obiettivo comprende l’azione di 
accompagnamento dei beneficiari 
finanziati circa lo stato di attuazione dei 
progetti.  

C / A 

OS.3 

Aumentare la 
conoscenza e la 
consapevolezza 
sui risultati e 
l’impatto degli 
interventi del PSL 

Cittadinanza 
Beneficiari 
Portatori di 
interessi 

L’obiettivo promuove la conoscenza 
sullo stato di avanzamento 
dell’attuazione del PSL, e sui risultati 
ottenuti, rinnovando anche il 
collegamento con il PSL precedente. 

C 

OS.4 

Rafforzare la 
capacità locale di 
investimento 
basato su 
multidisciplinarità, 
itersettorialità 
cooperazione e 
reti 

Beneficiari 
Portatori di 
interessi 

L’obiettivo consolida e migliorare il 
ruolo del GAL quale riferimento per 
interventi di Sviluppo Locale Sostenibile 
e Inclusivo, valorizzando gli interventi 
del PSL (o ad esso collegati) che 
evidenziano temi e reti innovative 
correlati anche ad altre iniziative di 
sviluppo attive sul territorio (es. 
strumenti di governance regionali come 
Distretti Commercio, Politiche ATS, 
IPA, etc.) 

C / A 

 

4 - Contenuti e messaggi-chiave 

 

Il PSL del GAL Patavino interviene in due Ambiti Tematici. 
L’ambito di intervento prioritario è riferito al tema “Innovazione e inclusione sociale e 
miglioramento dei servizi per la popolazione e degli spazi di vivibilità collettiva”.  
In relazione a tale Ambito, il GAL Patavino promuove contenuti riferiti all’importanza di avviare o 
potenziare servizi per la popolazione locale, tramite la valorizzazione di luoghi inutilizzati o 
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sottoutilizzati. Tale contenuto generale è organizzato in due sotto-categorie, coerentemente con i due 
Obiettivi Locali correlati all’Ambito Tematico. 
In merito all’Obiettivo Locale 1.1 “Inversione delle dinamiche di spopolamento e miglioramento 
della qualità della vita attraverso processi di innovazione sociale”, l’importanza di incrementare i 
servizi (avviandone di nuovi o potenziando gli esistenti) viene associata al contenuto comunicativo 
dell’attrattività del territorio in termini di residenzialità. La presenza di servizi adeguati in un’area 
rurale sostiene la permanenza e l’incremento di residenti nell’area LEADER, in quanto fornisce 
risposte ai bisogni degli stessi sia per quanto riguarda i servizi essenziali (sanitari, sociali, lavorativi 
e di approvvigionamento) che complementari (ricreativi, aggregativi, di realizzazione personale). In 
tale direzione, la comunicazione del GAL Patavino diffonde il messaggio riferito ai servizi sul 
territorio, sia di tipo pubblico (in capo agli enti locali), che collettivo (in capo alle Fondazioni e 
Associazioni senza scopo di lucro), così come i servizi forniti dalle imprese del territorio (per cui 
promuove l’avvio di nuove imprese o il miglioramento delle esistenti, alle realtà referenti per le 
azioni dimostrative che applicano risultati di ricerca nei diversi campi imprenditoriali). Saranno 
segnalati anche esempi di servizi innovativi da dedicarsi ai giovani, alle fasce fragili della 
popolazione e alle donne. Vista la crescente attenzione verso le energie rinnovabili e le tematiche 
legate ai cambiamenti climatici in atto e le recenti novità nell’ambito della gestione oculata 
dell’energia, sarà dato spazio anche a questa essenziale tematica. Inoltre, come si evince dalla 
descrizione dell’ATD, il marcato invecchiamento della popolazione ha visto pervenire dal territorio 
un’istanza che si è trasformata nel “Progetto di Comunità” “Maggiordomo di quartiere (silver)” che 
riguarderà i servizi a supporto della popolazione anziana, con difficoltà linguistiche, ai diversamente 
abili, ai caregivers. 
 
In relazione all’Obiettivo Locale 1.2 “Migliore valorizzazione del capitale territoriale, per rafforzare 
il senso di appartenenza delle comunità”, il contenuto comunicativo veicolato dal GAL fa leva sul 
ruolo delle risorse locali storico-culturali, ambientali e della tradizione tipiche del territorio. 
L’associazione che viene promossa è tra le caratteristiche territoriali positive (bellezza dei luoghi e 
del paesaggio, la ricchezza storica e culturale, le opportunità di fruizione sostenibile delle risorse da 
parte dei cittadini) e l’identità della comunità, in modo da rafforzare presso la popolazione il senso 
di appartenenza ai luoghi di vita. Particolare attenzione viene riservata al target dei giovani, anche 
in continuità con le passate iniziative, valorizzando il loro operato e diffondendo la conoscenza delle 
eccellenze locali che sono da preservare e conservare per arricchire il territorio sia culturalmente che 
economicamente. L’azione comunicativa è supportata dalle attività che il GAL realizza a gestione 
diretta per informare circa la fruibilità del territorio rurale. 
Il secondo Ambito Tematico su cui interviene l’azione di sviluppo del GAL con il suo partenariato 
è “Valorizzazione del patrimonio naturale, paesaggistico, storico culturale e delle risorse 
ambientali”. Per tale Ambito, il PSL del GAL Patavino sostiene investimenti delle imprese agricole 
locali in funzione dell’ambiente e della costituzione di reti per l’innovazione di processo e di prodotto 
(considerando che l’innovazione negli ultimi anni si associa a sostenibilità ambientale). In tale 
direzione, l’Obiettivo Locale 2.1 del PSL è “Consolidamento della vocazione ecologica dei 
produttori locali fra “responsabilità sociale di impresa” e mitigazione dei rischi ambientali. Il 
contenuto comunicativo associato a tale obiettivo locale è che le scelte responsabili di sostenibilità 
ambientale e di innovazione ecologica delle imprese agricole in un’area a vocazione fortemente 
agricola sono importanti per valorizzare il patrimonio rurale dai colli all’Adige.  
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Ambito Tematico Obiettivo Locale 
Contenuto - Messaggio-chiave 

Claim 

AT 1 – Innovazione e 

inclusione sociale e 
miglioramento dei servizi 
per la popolazione e degli 

spazi di vivibilità 
collettiva  

OL 1.1 Inversione delle 
dinamiche di 

spopolamento e 
miglioramento della 

qualità della vita 
attraverso processi di 
innovazione sociale 

Maggiori e migliori servizi sul 
territorio per un’area rurale più 

attrattiva e vivibile 

AT 1 – Innovazione e 

inclusione sociale e 
miglioramento dei servizi 

per la popolazione e degli 
spazi di vivibilità 

collettiva 

OL 1.2 Migliore 
valorizzazione del 

capitale territoriale, per 
rafforzare il senso di 
appartenenza delle 

comunità 

Le risorse dell’area rappresentano i 
valori identitari della comunità locale 

 
Claim: Rural Influencer  

AT 4 – Valorizzazione del 
patrimonio naturale, 

paesaggistico, storico-
culturale e delle risorse 

ambientali 

OL 2.1 Consolidamento 
della vocazione ecologica 

dei produttori locali fra 
“responsabilità sociale di 
impresa” e mitigazione 

dei rischi ambientali 

Le imprese agricole protagoniste 
attive con innovazione e sostenibilità 
ambientale nella valorizzazione del 

territorio 
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5 - Animazione 

 

Gli obiettivi generali dell’attività di animazione del GAL Patavino descritti sopra sono: 
• Accompagnare gli attori territoriali 

• Supportare l’approccio del GAL allo sviluppo locale 

• Garantire l’accessibilità alle informazioni riferite al PSL 
L’accompagnamento si sostanzia nel coadiuvare gli attori territoriali ex-ante nel cogliere le 
opportunità del PSL ed ex-post nella valorizzazione dei progetti finanziati, mentre il supporto 
consiste nella implementazione di processi di ricerca di sinergie e di integrazione dei progetti, tramite 
lo stimolo del dialogo tra stakeholder di diversa estrazione. 
A questo proposito è rilevante specificare che l’approccio di animazione garantito dal GAL è sempre 
guidato dalla comunità di riferimento in ottica partecipativa in piena coerenza con il Community Led 
Local Development – CLLD. 
Nello specifico, l’animazione della strategia viene orientata sulla base dei seguenti principi, attuati 
in maniera sinergica e comprensivi delle opportunità di innovazione che potrebbero sorgere in 
itinere: 

• la valorizzazione delle relazioni esistenti tra il partenariato; 
• lo stimolo della relazione tra portatori di interesse non coinvolti nel partenariato e 

quest’ultimo; 
• il consolidamento della consapevolezza diffusa circa le priorità e le opportunità di sviluppo 

per il territorio; 
• il supporto nell’identificazione di soluzioni volte a risolvere le criticità che potrebbero 

ostacolare lo sviluppo territoriale strategico; 
• la promozione di un raccordo virtuoso sui temi strategici, specie tra i macro-gruppi dei 

portatori di interesse pubblici e privati; 
• il rinnovamento della centralità del GAL quale “luogo” di attivazione del capitale territoriale 

in tema di sviluppo e di “camera di compensazione” di istanze confliggenti 

Al fine di perseguire tali obiettivi le modalità di attuazione prevedono: 
• ascolto delle esigenze dei portatori di interessi e della comunità locale; il GAL dispone di 

un’organizzazione e di uffici adeguati (front office) per accogliere le istanze e le sollecitazioni 
provenienti da Enti Locali, operatori privati di natura imprenditoriale o meno, cittadini singoli 
o associati, Fondazioni, Università, Istituti di istruzione e formazione, esponenti del terzo 
settore e, in generale, da tutte le emanazioni della società civile.  

• organizzazione e realizzazione di incontri/riunioni; il GAL, su iniziativa propria o da parte 
di stakeholder qualificati, convoca, organizza e supporta incontri e riunioni volti a consentire 
un dialogo ed un confronto diretto, anche allo scopo di gestire il processo con la ricerca di 
soluzioni condivise. Sotto il profilo organizzativo, il GAL ha cura di garantire un approccio 
efficace agli incontri/riunioni, definendo: convocazione e scopo della riunione (che può 
riguardare, aspetti decisionali, analitici, di coordinamento, di formazione/informazione, di 
motivazione), contenuti, luogo e modalità adatti alla riunione, informazioni preliminari da 
condividere con i partecipanti (in maniera tale da ottenere dagli stessi un reale contributo al 
processo), modalità di verbalizzazione e di reportistica ex-post.  

• raccordo con le attività del servizio di comunicazione: le attività di animazione non possono 
prescindere da metodologie coerenti con quelle riguardanti le attività di comunicazione, 
evitando fenomeni di spiazzamento dei destinatari delle iniziative in termini di tematiche, 
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anticipando incontri divulgativi, e, in termini operativi, prevedendo approfondimenti, ad 
esempio, relativi alla presentazione delle domande e dei successivi adempimenti che 
connotano la fase di realizzazione dei progetti 

• progettazione partecipata; il GAL, basandosi sulle sette caratteristiche specifiche di 
LEADER e sull’approccio CLLD, affianca alle metodologie codificate di progettazione 
partecipata, gli approcci innovativi volti alla progettazione integrata, all’ampliamento della 
partecipazione e ad una consultazione quanto più inclusiva possibile.  

• coinvolgimento della comunità e dei portatori di interesse nell’attività di monitoraggio: 
sulla base del fatto che il GAL è di per sé un partenariato dinamico, che si evolve sia in termini 
di funzionamento che di programmazione, oltre che di sfide circa tematiche ed ambiti 
operativi, diviene necessario anche responsabilizzare tutti gli attori implicati in relazione ai 
cambiamenti no sollecitati dalla strategia di sviluppo, sensibilizzare il ruolo della comunità 
locale nel determinare tali cambiamenti e monitorare la reale portata del cambiamento con 
eventuali interventi di correttivi e di adeguamento. 

 

6 - Attività (canali e strumenti) 

. 

Il GAL Patavino attua il Piano di Comunicazione attraverso diversi canali e strumenti. 
In generale, in termini di canali, il GAL realizza le attività di animazione e comunicazione 
attraverso: 

• Web tramite sito web, web app (multimedia);  

• Social tramite Facebook, Instagram, Google, LinkedIn, altri canali minori (es. LinkTree, 
YouTube); 

• Internet tramite newsletter/mailing list; 
 
Nell’ambito delle attività, a livello generale il GAL realizza il piano tramite: 

• coordinamento della grafica istituzionale per post, materiali e pubblicazioni; 

• ufficio stampa, che si occupa, tra gli altri, anche della redazione del Piano Editoriale; 

• campagne pubblicitarie con l’acquisto di spazi su media tradizionali e digitali; 
• eventi e incontri informativi aperti al pubblico; 

• riunioni ristrette e webinar specialistici; 
• progetti comunicativi che prevedono la realizzazione di video e prodotti multimediali. 

 
Nel complesso, il coordinamento tecnico del Piano è svolto dal Responsabile dell’Animazione e 
della Comunicazione: sulla base delle indicazioni della Direzione, e in stretta sinergia con i referenti 
dei Servizi e Unità, coordina il Piano. Si occupa, tra gli altri, della gestione dei Social compresa la 
condivisione delle iniziative del partenariato in linea con l’attività del GAL; 
Il GAL organizza le attività del Piano di Comunicazione distinguendole negli ambiti di Animazione 
e Comunicazione, secondo una pianificazione pluriennale.  
Il format comunicativo è di tipo istituzionale, basato sulla continuità (seppur con una previsione di 
rinnovamento) della impostazione grafica ad oggi utilizzata dal GAL, che prevede il rispetto della 
visibilità dei loghi che identificano la fonte di finanziamento.  
Si mantiene l’approccio di coordinamento grafico tra i diversi strumenti, nel rispetto delle specificità 
che li caratterizzano (es. l’importanza delle immagini per i social, della brevità dei testi per il web 
etc).  
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L’integrazione tra gli strumenti e le attività è garantita dal coordinamento grafico (che mira a 
fidelizzare circa l’immagine del GAL) e dall’uso di un Piano Editoriale (Allegato 1). 
Il GAL prevede inoltre di attivare un progetto denominato “Rural Influencer!” che ha il duplice 
obiettivo di animare (coinvolgendo alcuni target direttamente nella realizzazione del prodotto 
multimediale) e di comunicare (diffondendo l’azione di sviluppo del GAL sul territorio).  
 

Aree di attività 

 

Web e social 

 

• Web tramite sito web, web app (multimedia): l’attività prevede l’aggiornamento del sito 
istituzionale del www.galpatavino,it che è il riferimento primario per informazioni e 
documenti legati al PSL e alla sua attuazione. Il sito web istituzionale del GAL è, di prassi, 
la landing page dei Post dei profili Social e della Newsletter del GAL nel caso di informative 
complesse o documentali. Le varie sezioni del sito sono costantemente aggiornate per 
garantire agli utenti di reperire le informazioni necessarie. Al fine di informare circa la 
pubblicazione degli aggiornamenti verranno prodotte delle news disponibili in homepage. Il 
GAL dispone anche di altri strumenti web minori quali https://visitgal.daicollialladige.it/ e 
web app https://www.daicollialladige.it/app/ derivanti da progettualità precedenti, strumenti 
principalmente dedicati a fornire informazioni sul territorio;  

• Social tramite Facebook, Instagram, Google, LinkedIn, altri canali minori (es. LinkTree, 
YouTube): gestione dei profili Social con la previsione di attivazione del profilo Telegram 
del GAL Patavino. I social del GAL sono raccordati tra loro e con gli altri strumenti digitali.  

• Internet tramite newsletter/mailing list: la newsletter partecipa all’azione informativa e 
divulgativa e viene trasmessa secondo la pianificazione editoriale e il raccordo con gli altri 
strumenti digitali.  

 
Tutti gli strumenti digitali sono integrati tra loro e rimandano gli uni agli altri per fornire una 
comunicazione più efficiente, completa e trasparente possibile. Gli strumenti digitali sono gestiti con 
una particolare attenzione alla grafica. 
 

Eventi e incontri:  

 
In termini generali, la tipologia di attività varia a seconda della finalità comunicativa. 
 

• Incontri pubblici: sono previsti soprattutto in occasione della pubblicazione dei bandi del 
GAL, per presentare ai potenziali beneficiari le opportunità del PSL. Possono essere 
realizzati in presenza oppure tramite piattaforma in remoto. 

• Eventi: iniziative aperte al partenariato e ai portatori di interesse per informare e promuovere 
lo stato di avanzamento del PSL e dei risultati.  

 
Incontri pubblici, workshop ed eventi sono veicolati e promossi attraverso i canali digitali, con una 
preliminare valutazione circa la scelta di alcuni o tutti gli strumenti basata sulla tipologia di evento, 
incontro pubblico o workshop.  
 

http://www.galpatavino,it/
https://visitgal.daicollialladige.it/
https://www.daicollialladige.it/app/
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Campagne pubblicitarie:  

 
Le campagne pubblicitarie si distinguono tra canali social e media locali. 
 
Il GAL prevede di acquistare prevalentemente “sponsorizzazioni” collegate ai canali social, 
pianificate con le seguenti priorità: 

• post sulle pubblicazioni di bandi ed eventuali Alert” collegati (es. pubblicazione, 
promemoria ed eventuali modifiche intervenute al bando) verranno sponsorizzati per 
ampliarne la diffusione; 

• post dedicati agli eventi: 

• post dedicati allo stato di avanzamento del PSL 
 
Per i media locali, è previsto l’acquisto di “spazi redazionali” preferibilmente misti (cartacei e 
digitali), per divulgare informazioni sui risultati del PSL e sui cambiamenti di sviluppo in corso sul 
territorio.  
 

Ufficio stampa 

 

L’attività dell’Ufficio Stampa comprende la redazione e la diffusione dei comunicati stampa, con 
una relazione diretta con i principali media locali con priorità per i seguenti contenuti: 

• pubblicazione bandi PSL; 

• assegnazione risorse PSL; 

• assemblee dei soci e stato di avanzamento annuale del PSL; 

• informazioni istituzionali (es. adesione nuovi Soci, rinnovi Consiglio di 
Amministrazione…etc.) 

In interazione con gli altri canali e strumenti, i comunicati sono pubblicati nel sito web del GAL e 
su tutti i canali interconnessi, oltre ad essere inviato tramite la newsletter e affidato alla lista contatti 
stampa di cui il GAL dispone.  
Un sistema di “Alert” informerà il GAL dell’eventuale pubblicazione di articoli su media locali e 
digitali, per cui verranno raccolti nella sezione “Rassegna stampa” costantemente aggiornata sul sito 
web e pubblicata con cadenza annuale. 
L’attività dell’Ufficio Stampa prevede anche la redazione e l’aggiornamento del Piano Editoriale. 
 
Materiali e pubblicazioni:  

 

Con l’attenzione alla comunicazione social, il ruolo della ideazione e realizzazione grafica è molto 
importante. Nell’ambito dei materiali comunicativi (digitali e non) risulta strategico il 
coordinamento della grafica istituzionale del GAL e la personalizzazione della grafica a seconda 
della tipologia di strumento adottato e delle specifiche dei vari canali su cui andranno pubblicati i 
vari contenuti. 
Data l’importanza delle immagini sui canali social, oltre ad attingere al materiale dell’archivio 
fotografico e video a disposizione del GAL, è previsto anche l’utilizzo di immagini disponibili sul 
web ad accesso libero o nei portali a pagamento. Come nel passato e in accordo con le iniziative 
Regionali, si punta a non produrre materiale cartaceo fisico stampato a favore della diffusione 
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digitale delle informazioni che risulta più efficace, meno dispendioso oltre che in linea con gli 
obiettivi di riduzione dell’impatto ambientale. 
 

Video e prodotti multimediali:  

 

Il GAL prevede di realizzare video e prodotti multimediali nell’ambito di un progetto comunicativo 
ad hoc, dedicato a promuovere l’attività complessiva del GAL presso il partenariato con una formula 
di coinvolgimento. 
Il progetto prevede: 

• sulla base degli obiettivi del PSL e dei relativi ambiti, identificazione  

• coinvolgimento di gruppi di giovani (tramite gruppi informali e scuole) perché diventino 
“rural influencer” e siano informati sui principali contenuti del PSL (problematiche di 
sviluppo, ambiti, obiettivi e opportunità)  

• produzione di brevi video informativi (es. interviste) dove i giovani rural influencer 
dialogano/intervistano i referenti del partenariato del GAL (organizzati per focus, es. 
Consorzi di Bonifica, Associazioni di Categoria Economiche, Comuni etc) confrontandosi 
sui temi di sviluppo del LEADER sul territorio. 

 
I video saranno oggetto di una campagna di diffusione in sinergia con le altre attività comunicative 
del GAL. 
 

Altre attività: descrivere eventuali altre le attività che non rientrano nelle categorie sopra indicate. 

Le attività in questa sezione si riferiscono alle attività di animazione e mirano a favorire il 
coinvolgimento di beneficiari e portatori di interessi. Sono classificate in: 

- Tavoli di concertazione: al centro dell’attività del GAL vi è il territorio che va ascoltato, 
interpretato e valorizzato. Per questa ragione sono stati previsti Tavoli Permanenti di 
Concertazione. Questi prevedono incontri periodici con i portatori di interesse del territorio 
per dialogare sulla realizzazione e attuazione dei Piani di Sviluppo Locale. Essi si 
distinguono a seconda del settore e delle specificità trattate in Tavolo Istituzionale (riunisce 
i rappresentanti dei 43 Comuni dell’ATD del GAL) e Tavolo Economico (composto dai 
rappresentanti delle associazioni di categoria economica socie del GAL). 

- Incontri ristretti: si tratta di riunioni dedicate a portatori di interessi e potenziali beneficiari 
che presentano istanze al GAL. Tali riunioni consentono di conoscere e approfondire le 
richieste, supportare i richiedenti a conoscere le opportunità del PSL e ad accompagnarli per 
orientarsi in relazione ai bandi o alle modalità attuative di un intervento finanziato per quanto 
di competenza del GAL. Tali incontri consentono di promuovere anche reti di soggetti sul 
territorio.   

- Workshop tematici: sono riunioni riservate a utenze specifiche (es. funzionari e 
amministratori dei Comuni del territorio; referenti e operatori del terzo settore; referenti e 
operatori di associazioni di categoria…) in cui il GAL promuove approfondimenti sui temi 
identificati come strategici dal PSL o follow-up delle idee progetto per la loro 
concretizzazione in piccoli gruppi per e condivisione di buone prassi consolidate. 

- Patrocinio a eventi e regolamento uso del logo del GAL: rappresenta l’attività di 
condivisione, da parte del GAL, di iniziative sinergiche alla buona riuscita dell’attuazione 
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del PSL. Ne sono esempi, tra gli altri, i patrocini concessi al partenariato per progetti e 
interventi coerenti con la mission del GAL. Nell'ottica di una maggiore regolamentazione 
della concessione del patrocinio del GAL, è stato predisposto un Regolamento per l'uso del 
Logo del GAL Patavino. Il Regolamento è pubblicato sul sito web del GAL Patavino 
https://www.galpatavino.it/richiesta-patrocinio/ e fornisce una procedura definita per le 
realtà che chiedono il patrocinio del GAL consentendo anche a soggetti che non avevano 
ancora interagito con il GAL Patavino di farsi conoscere e far conoscere le proprie 
progettualità. L'attività, che comprende una archiviazione, consente di implementare 
ulteriormente la base conoscitiva circa i portatori di interesse del territorio. 

https://www.galpatavino.it/richiesta-patrocinio/
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Anno di attività 2024 

Aree di attività 
Descrizione attività, canali, 
strumenti 

Contenuti Target 
Obiettivo 
specifico 

Animazion

e/comunica
zione 

(A-C-A/C) 

Web e social 

Gestione e aggiornamento Sito Web 
www.galpatavino.it 
 
Si citano le sezioni principali: 
Contenuti Istituzionali (Chi Siamo e 
Territorio), Progetti, 
Programmazione LEADER, Bandi, 
Trasparenza 

Informazioni e documenti riferiti al PSL 2023-
2027 e ai PSL precedenti (PSL, Atti Integrativi, 

Cronoprogrammi, Monitoraggi, …) 
Informazioni e aggiornamenti che riguardano i 

contatti e la composizione societaria e l’ATD del 
GAL 

Informazioni e documenti riferiti alle iniziative 
sinergiche e collegate al PSL 

Iniziative e informazioni relative alle 
opportunità del PSL e ai nuovi bandi 

Tutti OS1, 0S2, 
0S3 

C 

Profili Social (Facebook, Instagram, 
Google, LinkedIn e altri canali 
minori) in raccordo con i contenuti 
del sito web 

Post con contenuti in raccordo con i materiali 
pubblicati sul sito web e condivisione contenuti 
utili di partner, Regione, referenti nazionali ed 

Europei LEADER 

Tutti Tutti C/A 

Newsletter e Mailing List in 
raccordo con i contenuti del sito web 
e dei social 

Bollettino a cadenza periodica secondo la 
pianificazione editoriale 

Tutti Tutti C/A 

Eventi e incontri 

Incontri Pubblici Diffusione e informazione sui bandi PSL (in 
presenza che in remoto) 

Portatori di 
interessi, 

Beneficiari 

OS.2 C 

Eventi Informazioni sullo stato di avanzamento del PSL Portatori di OS.3, OS4 C 

http://www.galpatavino.it/
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e dei suoi risultati interessi 

Campagne pubblicitarie 

Sponsorizzazioni social Attività correlata ai contenuti post social Tutti OS.1, OS.2, 
OS.3 

C 

Redazionali misti (cartacei e 
digitali) 

Diffondere risultati del PSL e cambiamenti in 
corso grazie alla Strategia 

Tutti OS.1, OS.2 
e OS.3 

C 

Ufficio stampa 

Redazione comunicati, gestione 
rapporti con la stampa, 
aggiornamento Piano Editoriale, 
gestione servizio Alert per rassegna 
stampa 

Redazione dei comunicati e diffusione degli 
stessi alla stampa 

Tutti OS.1, OS.2 
e OS.3 

C 

Materiali e pubblicazioni 

Coordinamento grafica istituzionale 
e personalizzazione grafiche 
canali/strumenti 

Attività raccordata con i contenuti dei 
canali/strumenti  

Tutti Tutti C/A 

Video e prodotti 

multimediali 

Progetto Rural Influencer (fase 
avvio amministrativo) 

Videointerviste realizzate da giovani 
“influencer” del territorio ai referenti del 

partenariato sui temi del PSL 

Sotto categoria 
Giovani, e 

sottocategoria 
Partenariato 

OS.1, OS.3 C/A 

Altre attività 

 

Tavoli concertazione Condivisione e concertazione per attuare PSL e 
iniziative di rete sinergiche 

Sottocategoria 
Partenariato 

OS.1, OS.3 
e OS.4 

A 

Workshop su focus specifici Condivisione delle procedure per l’accesso alle 
opportunità del PSL e raccolta di dubbi ed 

eventuali criticità per consentire un migliore 
follow-up e il raggiungimento degli obiettivi 

Beneficiari degli 
interventi 

OS.2, OS3, 
OS4 

A 

Incontri ristretti Approfondimento delle istanze di portatori di 
interessi o potenziali beneficiari  

Beneficiari, 
portatori di 

OS.2, OS.4 A 
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interessi 

Webinar tematici Incontri di approfondimento su specifiche 
tematiche del PSL 

Portatori di 
interesse 

OS.2, OS.4 A 

Patrocini Supporto e collaborazione di iniziative, progetti 
sinergiche al PSL con concessione del logo del 

GAL Patavino 

Portatori di 
interessi 

OS.1, OS.3 
e OS.4 

A 
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Anno di attività 2025 

Aree di attività 
Descrizione attività, canali, 
strumenti 

Contenuti Target 
Obiettivo 
specifico 

Animazion

e/comunic
azione 

(A-C-A/C) 

Web e social 

Gestione e aggiornamento Sito Web 
www.galpatavino.it 
 
Si citano le sezioni principali: 
Contenuti Istituzionali (Chi Siamo e 
Territorio), Progetti, 
Programmazione LEADER, Bandi, 
Trasparenza 

Informazioni e documenti riferiti al PSL 2023-
2027 e ai PSL precedenti (PSL, Atti Integrativi, 

Cronoprogrammi, Monitoraggi, …) 
Informazioni e aggiornamenti che riguardano i 

contatti e la composizione societaria e l’ATD del 
GAL 

Informazioni e documenti riferiti alle iniziative 
sinergiche e collegate al PSL 

Iniziative e informazioni relative alle 
opportunità del PSL e ai nuovi bandi 

Tutti OS1, 0S2, 
0S3 

C 

Profili Social (Facebook, Instagram, 
Google, LinkedIn e altri canali 
minori) in raccordo con i contenuti 
del sito web 

Post con contenuti in raccordo con i materiali 
pubblicati sul sito web e condivisione contenuti 
utili di partner, Regione, referenti nazionali ed 

Europei LEADER 

Tutti Tutti C/A 

Newsletter e Mailing List in 
raccordo con i contenuti del sito web 
e dei social 

Bollettino a cadenza periodica secondo la 
pianificazione editoriale 

Tutti Tutti C/A 

Eventi e incontri 

Incontri Pubblici Diffusione e informazione sui bandi PSL (in 
presenza che in remoto) 

Portatori di 
interessi, 

Beneficiari 

OS.2 C 

Eventi Informazioni sullo stato di avanzamento del PSL Portatori di OS.3, OS4 C 

http://www.galpatavino.it/
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e dei suoi risultati interessi 

Campagne pubblicitarie 

Sponsorizzazioni social Attività correlata ai contenuti post social Tutti OS.1, OS.2, 
OS.3 

C 

Redazionali misti (cartacei e 
digitali) 

Diffondere risultati del PSL e cambiamenti in 
corso grazie alla Strategia 

Tutti OS.1, OS.2 
e OS.3 

C 

Ufficio stampa 

Redazione comunicati, gestione 
rapporti con la stampa, 
aggiornamento Piano Editoriale, 
gestione servizio Alert per rassegna 
stampa 

Redazione dei comunicati e diffusione degli 
stessi alla stampa 

Tutti OS.1, OS.2 
e OS.3 

C 

Materiali e pubblicazioni 

Coordinamento grafica istituzionale 
e personalizzazione grafiche 
canali/strumenti 

Attività raccordata con i contenuti dei 
canali/strumenti  

Tutti Tutti C/A 

Video e prodotti 

multimediali 

Progetto Rural Influencer (fase 
attuativa) 

Videointerviste realizzate da giovani 
“influencer” del territorio ai referenti del 

partenariato sui temi del PSL 

Sotto categoria 
Giovani, e 

sottocategoria 
Partenariato 

OS.1, OS.3 C/A 

Altre attività 

 

Tavoli concertazione Condivisione e concertazione per attuare PSL e 
iniziative di rete sinergiche 

Sottocategoria 
Partenariato 

OS.1, OS.3 
e OS.4 

A 

Workshop su focus specifici Condivisione delle procedure per l’accesso alle 
opportunità del PSL e raccolta di dubbi ed 

eventuali criticità per consentire un migliore 
follow-up e il raggiungimento degli obiettivi 

Beneficiari degli 
interventi 

OS.2, OS3, 
OS4 

A 

Incontri ristretti Approfondimento delle istanze di portatori di 
interessi o potenziali beneficiari  

Beneficiari, 
portatori di 

OS.2, OS.4 A 



 
                    giunta regionale  

 

Allegato D al Decreto n. 4 del 12 Gennaio 2024                                                  pag. 20/29 

 

interessi 

Webinar tematici Incontri di approfondimento su specifiche 
tematiche del PSL 

Portatori di 
interesse 

OS.2, OS.4 A 

Patrocini Supporto e collaborazione di iniziative, progetti 
sinergiche al PSL con concessione del logo del 

GAL Patavino 

Portatori di 
interessi 

OS.1, OS.3 
e OS.4 

A 

 

  



 
                    giunta regionale  

 

Allegato D al Decreto n. 4 del 12 Gennaio 2024                                                  pag. 21/29 

 

 

Anno di attività 2026 

Aree di attività 
Descrizione attività, canali, 
strumenti 

Contenuti Target 
Obiettivo 
specifico 

Animazion

e/comunic
azione 

(A-C-A/C) 

Web e social 

Gestione e aggiornamento Sito Web 
www.galpatavino.it 
 
Si citano le sezioni principali: 
Contenuti Istituzionali (Chi Siamo e 
Territorio), Progetti, 
Programmazione LEADER, Bandi, 
Trasparenza 

Informazioni e documenti riferiti al PSL 2023-
2027 e ai PSL precedenti (PSL, Atti Integrativi, 

Cronoprogrammi, Monitoraggi, …) 
Informazioni e aggiornamenti che riguardano i 

contatti e la composizione societaria e l’ATD del 
GAL 

Informazioni e documenti riferiti alle iniziative 
sinergiche e collegate al PSL 

Iniziative e informazioni relative alle 
opportunità del PSL e ai nuovi bandi 

Tutti OS1, 0S2, 
0S3 

C 

Profili Social (Facebook, Instagram, 
Google, LinkedIn e altri canali 
minori) in raccordo con i contenuti 
del sito web 

Post con contenuti in raccordo con i materiali 
pubblicati sul sito web e condivisione contenuti 
utili di partner, Regione, referenti nazionali ed 

Europei LEADER 

Tutti Tutti C/A 

Newsletter e Mailing List in 
raccordo con i contenuti del sito web 
e dei social 

Bollettino a cadenza periodica secondo la 
pianificazione editoriale 

Tutti Tutti C/A 

Eventi e incontri 

Incontri Pubblici Diffusione e informazione sui bandi PSL (in 
presenza che in remoto) 

Portatori di 
interessi, 

Beneficiari 

OS.2 C 

Eventi Informazioni sullo stato di avanzamento del PSL Portatori di OS.3, OS4 C 

http://www.galpatavino.it/
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e dei suoi risultati interessi 

Campagne pubblicitarie 

Sponsorizzazioni social Attività correlata ai contenuti post social Tutti OS.1, OS.2, 
OS.3 

C 

Redazionali misti (cartacei e 
digitali) 

Diffondere risultati del PSL e cambiamenti in 
corso grazie alla Strategia 

Tutti OS.1, OS.2 
e OS.3 

C 

Ufficio stampa 

Redazione comunicati, gestione 
rapporti con la stampa, 
aggiornamento Piano Editoriale, 
gestione servizio Alert per rassegna 
stampa 

Redazione dei comunicati e diffusione degli 
stessi alla stampa 

Tutti OS.1, OS.2 
e OS.3 

C 

Materiali e pubblicazioni 

Coordinamento grafica istituzionale 
e personalizzazione grafiche 
canali/strumenti 

Attività raccordata con i contenuti dei 
canali/strumenti  

Tutti Tutti C/A 

Altre attività 

 

Tavoli concertazione Condivisione e concertazione per attuare PSL e 
iniziative di rete sinergiche 

Sottocategoria 
Partenariato 

OS.1, OS.3 
e OS.4 

A 

Workshop su focus specifici Condivisione delle procedure per l’accesso alle 
opportunità del PSL e raccolta di dubbi ed 

eventuali criticità per consentire un migliore 
follow-up e il raggiungimento degli obiettivi 

Beneficiari degli 
interventi 

OS.2, OS3, 
OS4 

A 

Incontri ristretti Approfondimento delle istanze di portatori di 
interessi o potenziali beneficiari  

Beneficiari, 
portatori di 

interessi 

OS.2, OS.4 A 

Webinar tematici Incontri di approfondimento su specifiche 
tematiche del PSL 

Portatori di 
interesse 

OS.2, OS.4 A 
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Patrocini Supporto e collaborazione di iniziative, progetti 
sinergiche al PSL con concessione del logo del 

GAL Patavino 

Portatori di 
interessi 

OS.1, OS.3 
e OS.4 

A 
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Anno di attività 2027 

Aree di attività 
Descrizione attività, canali, 
strumenti 

Contenuti Target 
Obiettivo 
specifico 

Animazion

e/comunic
azione 

(A-C-A/C) 

Web e social 

Gestione e aggiornamento Sito Web 
www.galpatavino.it 
 
Si citano le sezioni principali: 
Contenuti Istituzionali (Chi Siamo e 
Territorio), Progetti, 
Programmazione LEADER, Bandi, 
Trasparenza 

Informazioni e documenti riferiti al PSL 2023-
2027 e ai PSL precedenti (PSL, Atti Integrativi, 

Cronoprogrammi, Monitoraggi, …) 
Informazioni e aggiornamenti che riguardano i 

contatti e la composizione societaria e l’ATD del 
GAL 

Informazioni e documenti riferiti alle iniziative 
sinergiche e collegate al PSL 

Iniziative e informazioni relative ai risultati del 
PSL e alle buone prassi 

Tutti OS1, 0S3 C 

Profili Social (Facebook, Instagram, 
Google, LinkedIn e altri canali 
minori) in raccordo con i contenuti 
del sito web 

Post con contenuti in raccordo con i materiali 
pubblicati sul sito web e condivisione contenuti 
utili di partner, Regione, referenti nazionali ed 

Europei LEADER 

Tutti OS1, 0S3, 
OS.4 

C/A 

Newsletter e Mailing List in 
raccordo con i contenuti del sito web 
e dei social 

Bollettino a cadenza periodica secondo la 
pianificazione editoriale 

Tutti OS1, 0S3, 
OS.4 

C/A 

Eventi e incontri 
Eventi Informazioni sullo stato di avanzamento del PSL 

e dei suoi risultati 
Portatori di 

interessi 
OS.3, OS4 C 

Campagne pubblicitarie Sponsorizzazioni social Attività correlata ai contenuti post social Tutti OS.1, OS.3 C 

http://www.galpatavino.it/
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Redazionali misti (cartacei e 
digitali) 

Diffondere risultati del PSL e cambiamenti in 
corso grazie alla Strategia 

Tutti OS.1 e 
OS.3 

C 

Ufficio stampa 

Redazione comunicati, gestione 
rapporti con la stampa, 
aggiornamento Piano Editoriale, 
gestione servizio Alert per rassegna 
stampa 

Redazione dei comunicati e diffusione degli 
stessi alla stampa 

Tutti OS.1 e 
OS.3 

C 

Materiali e pubblicazioni 

Coordinamento grafica istituzionale 
e personalizzazione grafiche 
canali/strumenti 

Attività raccordata con i contenuti dei 
canali/strumenti  

Tutti OS1, 0S3, 
OS.4 

C/A 

Altre attività 

 

Tavoli concertazione Condivisione e concertazione per attuare PSL e 
iniziative di rete sinergiche 

Sottocategoria 
Partenariato 

OS.1, OS.3 
e OS.4 

A 

Incontri ristretti Approfondimento delle istanze di portatori di 
interessi  

portatori di 
interessi 

OS.4 A 

Webinar tematici Incontri di approfondimento su specifiche 
tematiche del PSL 

Portatori di 
interesse 

OS.4 A 

Patrocini Supporto e collaborazione di iniziative, progetti 
sinergiche al PSL con concessione del logo del 

GAL Patavino 

Portatori di 
interessi 

OS.1, OS.3 
e OS.4 

A 
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Anno di attività 2028 

Aree di attività 
Descrizione attività, canali, 
strumenti 

Contenuti Target 
Obiettivo 
specifico 

Animazion

e/comunic
azione 

(A-C-A/C) 

Web e social 

Gestione e aggiornamento Sito Web 
www.galpatavino.it 
 
Si citano le sezioni principali: 
Contenuti Istituzionali (Chi Siamo e 
Territorio), Progetti, 
Programmazione LEADER, 
Trasparenza 

Informazioni e documenti riferiti al PSL 2023-
2027 e ai PSL precedenti (PSL, Atti Integrativi, 

Cronoprogrammi, Monitoraggi, …) 
Informazioni e aggiornamenti che riguardano i 

contatti e la composizione societaria e l’ATD del 
GAL 

Informazioni e documenti riferiti alle iniziative 
sinergiche e collegate al PSL 

Iniziative e informazioni relative ai risultati del 
PSL e alle buone prassi 

Tutti OS1, 0S3 C 

Profili Social (Facebook, Instagram, 
Google, LinkedIn e altri canali 
minori) in raccordo con i contenuti 
del sito web 

Post con contenuti in raccordo con i materiali 
pubblicati sul sito web e condivisione contenuti 
utili di partner, Regione, referenti nazionali ed 

Europei LEADER 

Tutti OS1, 0S3, 
OS.4 

C/A 

Newsletter e Mailing List in 
raccordo con i contenuti del sito web 
e dei social 

Bollettino a cadenza periodica secondo la 
pianificazione editoriale 

Tutti OS1, 0S3, 
OS.4 

C/A 

Eventi e incontri 
Eventi Informazioni sullo stato di avanzamento del PSL 

e dei suoi risultati 
Portatori di 

interessi 
OS.3, OS4 C 

Campagne pubblicitarie Sponsorizzazioni social Attività correlata ai contenuti post social Tutti OS.1, OS.3 C 

http://www.galpatavino.it/
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Redazionali misti (cartacei e 
digitali) 

Diffondere risultati del PSL e cambiamenti in 
corso grazie alla Strategia 

Tutti OS.1 e 
OS.3 

C 

Ufficio stampa 

Redazione comunicati, gestione 
rapporti con la stampa, 
aggiornamento Piano Editoriale, 
gestione servizio Alert per rassegna 
stampa 

Redazione dei comunicati e diffusione degli 
stessi alla stampa 

Tutti OS.1 e 
OS.3 

C 

Materiali e pubblicazioni 

Coordinamento grafica istituzionale 
e personalizzazione grafiche 
canali/strumenti 

Attività raccordata con i contenuti dei 
canali/strumenti  

Tutti OS1, 0S3, 
OS.4 

C/A 

Altre attività 

 

Tavoli concertazione Condivisione e concertazione per attuare PSL e 
iniziative di rete sinergiche 

Sottocategoria 
Partenariato 

OS.1, OS.3 
e OS.4 

A 

Incontri ristretti Approfondimento delle istanze di portatori di 
interessi o potenziali beneficiari  

portatori di 
interessi 

OS.4 A 

Webinar tematici Incontri di approfondimento su specifiche 
tematiche del PSL 

Portatori di 
interesse 

OS.4 A 

Patrocini Supporto e collaborazione di iniziative, progetti 
sinergiche al PSL con concessione del logo del 

GAL Patavino 

Portatori di 
interessi 

OS.1, OS.3 
e OS.4 

A 
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7 - Risorse 

 

 

Aree di attività 
Risorse programmate (euro) 

2024 2025 2026 2027 2028 

Web e social 716 3.500 2.000 2.000 2.000 

Eventi e incontri 200 400 500 400 777 

Campagne pubblicitarie 500 2.000 2.000 1.000 2.000 

Ufficio stampa 1.000 8.000 8.000 6.000 5.000 

Materiali e pubblicazioni - 3000 2000 1000 2500 

Video e prodotti 

multimediali 
- 15.000 10.000 - - 

Altre attività - -  - - - 

TOTALE annualità 2.416,00 31.900,00 24.500,00 10.400,00 12.277,00 

TOTALE complessivo 81.493,00 

 

Risorse previste nel PSL per SRG06 Azione B categoria B2: 79.077,00 euro 

 
 
8 - Monitoraggio 

 
I principali dati raccolti al fine di monitoraggio del Piano di Animazione e comunicazione sono riferiti 
ai seguenti indicatori: 

- Numero incontri/eventi realizzati e relativi partecipanti 
- N. visitatori e pagine uniche sito web  
- N. follower e relative visualizzazioni/interazioni  
- Numero di visualizzazioni/ascolti per video  
- Numero di iscritti alla newsletter e numero di invii 
- Numero articoli comparsi sulla stampa locale (cartacea o digitale) 

Questi dati verranno raccolti a cadenza annuale nel periodo Gennaio-Dicembre, utilizzando 
principalmente come fonte di dati:  

- Statistiche visitatori e pagine uniche sito web tramite Google Analytics 4 
- Visibilità dati fonte META (Mi piace e follower sui social, visualizzazioni/ascolti per video)  
- Sistemi gestionali della piattaforma per newsletter e per incontri in remoto 
- Rassegna stampa e sistema Alert di Google 
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9 - GANTT delle attività 

Descrizione attività 
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Gestione e aggiornamento Sito Web X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

Profili Social  X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

Newsletter e Mailing List  x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

Incontri Pubblici   

x
 

      

X
 

      

X
 

                    

Eventi     

x
 

  

X
 

      

X
 

  

X
 

  

x
 

  

x
 

  

x
 

  

x
 

x
 

Sponsorizzazioni social X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

Redazionali misti (cartacei e digitali)     

x
 

    

x
 

      

x
 

  

x
 

    

x
 

  

x
 

  

x
 

  

Redazione comunicati, gestione rapporti con la stampa, 
aggiornamento Piano Editoriale, gestione servizio Alert  

    

x
 

  

x
 

x
 

x
 

  

x
 

x
 

x
 

  

x
 

  

x
 

  

x
 

      

Coordinamento grafica istituzionale e personalizzazione grafiche 
canali/strumenti 

    

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

X
 

Progetto Rural Influencer      

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

                        

Tavoli concertazione x
 

  

x
 

  

x
 

  

x
 

  

x
 

  

x
 

  

x
 

  

x
 

  

x
 

  

x
 

  

Workshop su focus specifici 

      

x
 

  

x
 

          

x
 

                

Incontri ristretti x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

x
 

Webinar tematici     
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x
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Patrocini x
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x
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x
 

x
 

x
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