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Pianetapsr premiato a Bruxelles: informati
si cresce

Al giornale online della Rete Rurale il riconoscimento della Commissione
Europea per la comunicazione sulla PAC nella categoria stakeholders -
Articoli di servizio e attualita le chiavi del successo

La nuova Politica Agricola
Comune ha nella
comunicazione un asse
portante, la cui missione non
siferma a informare gli
agricoltori europei sulle
opportunita e gli incentivi che
essa mette a disposizione, ma
deve anche divulgare il
concetto ispiratore che ne ¢
alla base: sostenere Ia crescita
dell'agricoltura ¢ lo sviluppo
rurale va a beneficio di tutti i
cittadini europei. Lo ha
affermato la scorsa setlimana
a Bruxelles il Commissario
all'agricoltura ¢ sviluppo
rurale Ue Phil Hogan, nel
corso della cerimonia di premiazione dell'evento "Cap Communication Award".

Proprio per mettere in contatto le diverse realta curopee e far circolare le best practices, dal 2012
la Commissione Europea scleziona in tre categorie - pubblico, stakeholders ¢ comunicazione
mnovativa - 1 progetti di comunicazione sulla Politica agricola comune degli Stati Membri, con un
concorso aperto al contributo non solo dell'informarzione istituzionale ma anche alle iniziative del
variegato mondo delle associazioni. Nell'edizione di quest'anno sono stati presentati 146 progetti,
tra i quali sono stati selezionati 1 9 vineitori.

Nella categoria stakeholders, il giornale online PianetaPsr (I'unico "a firma" di una Rete Rurale
Nazionale) si ¢ aggiudicato il terzo posto, dopo aver ottenuto la nomination dalla giuria curopea
non solo per aver centrato in picno il target prefissato (agricoltori ¢ stakeholders) ma anche per
Foriginale struttura informativa. Un modello di comunicazione che integra l'attualita con
I'imformazione di servizio scritta da esperti con un linguaggio semplice e aceessibile a un pubblico
pit vasto. Un buon indice di gradimento hanno avuto anche la vignetta, che ogni mese introduce il
"tema caldo” sullo sviluppo rurale, ¢ T'originale rubrica di "farmer journalism” con articoli seritti
dagli stessi agricoltori per raccontare la propria eseperienza imprenditoriale. Nella sua breve
storia, iniziata circa tre anni fa, PlanetaPsr ha raggiunto circa 170mila utenti unici per un totale di
695mila pagine visitate con una crescita media annua del 40% annuo.

Ultimate queste note autobiografiche e ringraziati i nostri sempre pitt numerosi lettori per aver

I commissario all'agricoltura e sviluppo rurale UE Phil Hogan premia

Pianeta Psr al CAP Communication Award

il primo premio ¢ andato a un progetto del Ministero dell'agricoltura austriaco, che ha puntato a
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identificare ¢ rendere "ambasciatori” dell'utilita della PAC alcune figure chiave delle aree rurali,
come agricoltori o operatori turistici. Classificato “stakcholder”, in realta una vera e propria
campagna nazionale di grande portata mediatica, con inevitabili sconfinamenti presso il grande
pubblico.
Secondo posto a un progetto della Camera dell'agricoltura francese, in partnership col Salone
Internazionale delle Macchine Agricole, che ha organizzato veri ¢ propri "campus”
dell'innovazione tenuti da agricoltori per gli agricoltori.

Nella categoria
"comunicazione innovativa", a
vineere ¢ stato un interessante
progetto danese che ha messo
a frutto una delle linee guida
che gia lo scorso anno la
Commissione Europea
propose, pensata soprattutto
per il pubblico generalista: il
cosiddetto "gaming", cioe la
creazione di veri e propri
"giochi” (soprattutto on line)
che favoriscono il contatto del
pubblico con le tematiche della
Pac. In questo caso, il
Consiglio Ecologico danese ha
creato "Future of Farming”, un educational game - gioco di ruolo per le scuole che mira ad
insegnare agli studenti il ruolo dell'agricoltura nella societa, e I'impatto delle pratiche agricole
sulla natura, l'ambiente, la produzione di ¢ibo e l'economia. Si gioca interpretando quattro figure:
un agricoltore, un ambientalista, un politico e un manager dell'agribusiness, che devono
confrontarsi e operare scelte su vari aspelti importanti come 'uso dei fertilizzanti, la tutela della
biodiversita cee. Alla fine del gioco, il report delle seelte operate mostra gl impatti delle decisioni
dei giocatori sulla biodiversita, il clima, lacqua, la produzione delle materie prime alimentari ¢
l'economia.

Secondo posto a un progetto di una Compagnia artistica ¢ teatrale belga che ha mescolato la
teenica dello storytelling nei teatri con il dibattito con agricoltori ed esperti, per centrare i temi
fondanti della Pac ¢ le problematiche affrontate oggl dagli agricoltori, come I'isolamento delle aree
rurali o il rischio legato a un lavoro svolto "a cielo aperto”. Terzo posto a un altro progetto
italiano, quello del GAL Patavino, dal nome "REM - Rural Emotion” che vuole promuovere il
turismo rurale attraverso le opere di artisti nati o vissuti nelle aree rurali: in un fumetto il
protagonista Almoro incontra personaggi da Goldoni a Ruzante, da Petrarca a Salieri ¢ Coltro,
da Fogazzaro a Rigoni Stern, risolvendo I'enigma che viene svelato solo nell'ultimo episodio.
Intine, la comunicazione al pubblico. 11 primo posto in questo caso ¢ andato a un progetto
dell'Associazione dei giovani agricoltori di Siviglia: "La nuova Pac, il futuro dei nostri agricoltori e
il futuro della nostra societa”: eventi, competizioni, esibizioni, stampa ¢ infine l'organizzazione di
una conferenza curopea, per spicgare la nuova Politica Agricola Comune. Secondo posto al
progetto "Essedra" di Slow Food svolto in Bulgaria, Croazia, Romania, Regno Unito, Albania,
Bosnia _Herzegovina, Macedonia, Serbia, Turchia che attraverso eventi e festival ha puntato sul
consumo responsabile ¢ la riscoperta dei prodotti tradizionali. informando il pubblico sul ruolo
positivo giocato dalla Pac in tal senso. Terzo premio al progetto "Merchandise from Nanas", svolto
in Ungheria dall'Associazione EMKA: attraverso mercali contadini locali, advertising e
sensibilizzazione nelle scuole, ¢ soprattutto attraverso la creazione di un brand e di un logo
comune, si e favorita la ereseita delle aziende agricole presenti nell'area rurale di Hajdunanas,
contribuendo allo sviluppo socio-economico dell'intera ares.

o
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Corriere della sera

2 caccia al tesoro de luoghi segret;

Sichiama «geocaching» ed & il gioco che sta appassionando migliaia di viaggiatori
Dagli itineraridi Rigoni Stern ai cortili di Milano: bastano una mappa e un'app

€ un angolo della no-

stra citta che ha un

fascino sommesso,

uno scorcio panora-
mico che da sempre ci com-
muove, un monumento di-
menticato che rappresenta un
pezzo di storia, un bosco i cui
profumi ci evocano bei ricordi,
una chiesa in cui sentiamo
un'energia particolare, un per-
corso di montagna accidentato
che amiamo sfidare. Raramen-
te questi luoghi della memoria
e del cuore emergono dall'inti-

Ma c'é una community che
ha deciso di condividerli attra-
verso un'attivita adrenalinica
che sta spopolando in tutto il
mondo: il geocaching, dove
«geo» sta per geografia e «ca-
ching» sta per nascondere in
un contenitore.

Se ad esempio siete ad Asia-
go e volete scoprire gli angoli
delle storie di Mario Rigoni
Stern rivivendo le emozioni
dello scrittore legate alle bel-
lezze e alla storia dell’altopia-
no, attraverso un’ app potete ri-
percorre 25 itinerari che guida-
no gli escursionisti in modo

Nascoste dentro

i contenitori pit strani
tutte le «dritte» che le
guide non raccontano

nuovo, in una vera caccia al te-
soro hi-tech. La stessa caccia la
potete mettere in atto da solj,
con gli amici o 1a famiglia tra i
monumenti di Roma, le vie di
Milano o le coste della Sarde-
gna. Cosi si puo partire alla ri-
scoperta della Penisola, prati-
cando una sorta di sport che
combina tecnologia e avventu-
ra, un mix prima impensabile.

Ma come si diventa geoca-
cher, cioé giocatore-viaggiato-
re? Tutto inizia registrandosi
(gratuitamente) su geocaching.
com, il sito ufficiale della com-
munity, e dotandosi eventual-
mente dell'app (costo 8,99 eu-
o) per avventurarsi con effi-
cacia. Sulla mappa possiamo
consultare le geocache intorno
anoi o nel lnogo che desideria-
mo visitare in vacanza o in
viaggio. Per ognuna vi é una
scheda redatta dal geocacher
chel’ha nascosta (hider) la qua-
le specifica la tipologia di ca-
che, il livello di difficolta e de-
scrive (con passione) ai trova-
tori (seekers) le bellezze e cu-
riosita della zona spesso
ignorate dalle guide turistiche
tradizionali.

Ora possiamo iniziare
l'esplorazione scegliendo il ti-
po diricerca offerta, identifica-
to da codici cromatici ed icone,
secondo i personali interessi:
da misteri celati nel tessuto ur-
bano, all'esperienza ecologica,
all'avventura speleologica. Se-
lezionando nello smartphone
0 nel dispositivo gps le coordi-
nate, giungiamo in prossimita
della cache (in Italia sono quasi
15 mila quelle che ci aspettano)
ed é qui che inizia la vera sfida
perché lo strumento ha un’ap-
prossimazione di 3-10 metri.

Tocchera al nostro intuito e ai
nostri occhi individuare il con-
tenitore di varie forme e di-
mensioni nei luoghi pit im-
pensati: sotto una panchina di
un parco, fissato con un ma-
gnete a un cartello stradale o
inserito nella fessura di un mo-
numento o di un albero.

Trovata la scatola misteriosa,
al suo interno c¢’¢ un loghook
sul quale registrare il nostro
passaggio, da riportare pure
sul sito. Inoltre troveremo
eventualmente un gadget la-
sciato dall’hider o dai prece-
denti esploratori (bussola, por-
tachiavi, molletta o altre picco-
lezze) che possiamo barattare
CONn uno nostro.

Alcune tipologie di cache
contengono quiz, indovinelli,
enigmi ed equazioni dalla cui
soluzione ricaveremo indizi
per trovare un edificio antico
piuttosto che un albero raro e
secolare. Naturalmente anche

noi possiamo creare delle ca-
che diventando guide dei no-
stri luoghi del cuore. Cosi en-
triamo a far parte di una com-
munity di giocatori immersi in
una sorta di mondo parallelo e
segreto del quale siamo attori
protagonisti.

Per chi inizia l'esperienza
sembra che siaccenda una pas-
sione inestinguibile: «Di cache
in cache mi sorprendevo sem-
pre di pil1 per la spettacolariti
dei luoghi, per l'ingegnosita
dei contenitori, per I'incredibi-
le impegno di chi aveva nasco-
sto e continuava a mantenere
in perfette condizioni le cache

pensando al divertimento al-
trui», racconta Simona Jayelex
Justich, geocacher inizialmente
per caso, ora una delle anime
del wiki geocaching-italia.com
e fondatrice del ligure geomare
&monti.

Molte le iniziative che stan-
no fiorendo tra Ie comunita lo-
cali, come il Progetto di coope-
razione transnazionale Rural
Emotion (Rem, come la fase
del sonno) promossa dalla pro-
vincia di Padova e dal Gal Pata-
vino per valorizzare tramite il
geocaching itinerari culturali
dei Colli Euganei.

Buona esplorazione (sicura-
mente ci sono cache persino
dietro casa) cercando di guar-
darsi dai «babbani», come
quelli di Harry Potter, che po-
trebbero inquinare gli indizi
della nostra caccia al tesoro.

Giovanni Caprara

Elena Bauer

La provincia di Padova
sta valorizzando

i Colli Euganei proprio
sfruttando il gioco

Da sapere Appassionati
| Paesicongli

Quandoénato appassionati

Il fenomeno, pill numerasi

nato negliStati  sono Stati Uniti,

Uniti nel il Canada, la

Duemila ad Germania, la

opera Franciaela

dellinforma- Gran Bretagna

tico Dave
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milioni di
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250 nazioni
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Inltalia
Secondo il sito
project-gc.com
i geocacher
attivi certificati
nel 2014 in
Italia sono stati
8.701 conun
incremento del
131 per cento
rispetto al
2013

Stranieri
Sicuramente il
numero reale &
maggiore: le
stime parlano
di 50.000
(stranieri
compresi)

La classifica
Vedela
Lombardia in
testa seguita
da Trentino,
Veneto,
Toscana,
Piemonte e
Lazio

per cento
l'incremento [
degliitaliani j
chenel 2014si |
sono cimentati |

nel geocaching l
rispettoal |
2013

il costo dell'app
per giocare.

" Acquistarla,
tuttavia, non &
indispensabile:
serve invece
registrarsisul
sito |
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CAP Communication Awards 2014: vota anche tu per il Progetto Rural Emotion!

Il Progetto di Cooperazione Transnazionale Rural Emotion- REM e tra i tre progetti finalisti della categoria "Comunicazione Innovativa™ del
concorso "Communication Awards 2014", promosso nell'ambito della Politica Agricola Comune (PAC).

Dopo un'atienta valutaz one di ber 146 gomande pervenute, da tuita Europa, ura guna indipendente d professionisti della comunicazione ea esper:
della PAC, ha seleziorato lre finahst ger le tre categorie previste dal concoso. COMUNICAZIONE Al PORTATORI DI INTERESSE.
COMUNICAZIONE CON IL PUBBLICO COMUNICAZIONE INNOVATIVA

Il GAL Pataviro, arche a nome de! partner (GAL Bassa Padovana, GAL Montagna Vicentina GAL Terra Berica. GAL Pianura Veronese GAL
Antico Dogado, LAG Pohjois Satakunta(GAL Finlandese) aveva candidalo | progetto visio 2 scelte promozional innovatve uthizzate

| GAL rfatt hanno inizalmente ideato, con un DerCosso condiviso fatto ¢ corcors: @ wee e collascraz.on imerdisc:olinar. la storia a fume
TERRE DEI GAL: LE AVVENTURE DELL'IMPAVIDO ALMORO' TRA STORIA E CULTURA" e successivamente hanno organizzato deiie
tesoro lecnologicne, cor i metodo del geccaching. per coinvelgere citadgint e

I magliori progett sasanno presentat e premal in occasone diouna presigosa cenmonia cne sisvolgera a Bruxelles | 29 gennaio 2015

Il Progetto REM potra anche essere votato dal pubblico dal 12 al 28 gennaio 2015.

Per farlo basta connettersi al link http://fec.europa.eu/agriculture/cap-communication-network/awards/winners/2014/index_it.htm dove ¢ possibile
scaricare e consultare i progetti finalisti e votare il preferito.

Al progetto che ricevera pid voti verra assegnalo "Il Premio Speciale del Pubblico 2014".

Per ulterion informazioni.

Vai alla pagina del portale dedicata al progetto "Nelle terre dei GAL"
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SUPERATE LE CITTA D’ARTE

PIU TURISTI NELLE CAMPAGNE

Il progetto R.EM, Rural Emotion, coinvolge 6 Gruppi d’Azione Locale regionali oltre
a un Gal flniandese e punta a valorizzare le mete e gli itinerari culturali del territorio

D |L. CONCORSO

FINALE RAGGIUNTA
TRA | PRIMI TRE
SU 146 CANDIDATI

Rurai Emotion R.EM & un
Progetto di Cooperazione
Transnazionale che coinvol-
ge 6 GAL del Venelo (Pata-
vino-capofila, Antico Dogado,
Bassa Padovana, Montagna
Vicenlina, Pianura Veronese,
Tera Berica) e il GAL Finlan-
dese (Pohjols Satakunta). Il
Progatto, che punta a valoriz-
zare le mete e gli itinerar cuttu-
rali del terrtori rurali pariner, &
finanziato nell'ambile delle at-
tivita dellAsse IV Leader del
PSR 2007-2013.

Obiettivo di R.EM & aumen-
tare il turismo nei centri mino-
ri, decongestionando le citta
darte e allargando io scenario
per far meglio comprendere i
contesto cufturale espresso
dalle aree rurali e dai suoi cen-
i minori, spesso narrato e de-
scrifto da artisti nati o vissuti o
che vi sono transitati. Per que-
sto I'acronimo del progetio ri-
chiama una fase fondamentale
del sonno, quefla R.EM, allin-
terno della quale prendono vita
i sogni. Il progetto si articola at-
traverso diversi strumenti di co-
municazione. 1l pill innovalivo
& sicuramente la realizzazio-
ne di un fumetto, Il protagoni-

sta, Almord {dal veneziano an-
tico "messaggero dei popol”),
incontrerd 1 personaggi famo-
si di ciascun teritorio, creando
cosl una storia per ogni luogo.
Un ulteriore metode di promao-
zione & il Geocaching, una
caccia al tesoro tecnologica
per far scoprire i “teson” dei ler-
fitori che conta pid di sei milioni
di appassionati in tutto il mon-

do, Ai due strumenti pit inno-
vativi ne sono stati affiancati
alcuni piti tradizionali, che han-
no permesso tra fafro la rea-
lizzazione di un video irresisti-
bile, la partecipazione a fiere
ma, soprattutto, la realizzazio-
ne della Borsa del Turismo
Rurale del Veneto, tenulasi
lo scorso 4 otlobre 2014. Per
un'esperienza di vacanza ot-

1l Progetto R.EM & uno dei
3 finalisti nella categoria
“Comunicazione Innova-
tiva” del Concorso lnter-
nazionale “Comunicazio-
ne PAC 2014" indetto dalla
Direzione Agricoltura del~
la Commissione Europea
per premiare le buone pra-
tiche di comunicazions fi-
nanziate nell'ambito Politi-
ca Agricola Comune.

timale ecco anche | Mistery
Corner. Il Gal Antico Dogado
ha infatti finanziato la realizza-
zione dei Mistery Comer, to-
temn informativi multimediali
situati in alouni punti strategici
del territorio. | totem sono d'a-
iuto nella scoperta delle risor-
se culturali, paesaggistiche ed
enogasironomiche del temito-
rio. In Provincia di Padova il

OMUNICAZIONE INNOVATIVA:
UN FUMETTO PORT.

B fumetto: *Nelie Terre dei GAL” rappre-
sentera: i filo: condutiore delle culture ¢

razioni'defle aree dei GAL, diventando un
mezzo dr'vdmmeprwmdd-

i che.chaccompagnera.in B episodi ala.
scoperta defle ncchezze dei territori:“L'a-
nima della-laguna” per . territorio del GAL

Antico Dogado,. “ fantasmi del: casieiio™
peril GAL Patavino, “Viaggio nel pases-
0" per i GAL Bassa Padovana, “La sfida
oi Salieri™ per il GAL della Pisrawa Verone-
se, "La voce delta Terra™ per il'GAL Terra:
Berica - "A proposito;d Tonle’’ per I GAL
Morntagna: Vicentina. in ciascun episodio

IL VEN ETO

MWtwwﬁ-

- U
» ALLA SCOPERTA DEI L
;:Agg,a,@@l CHE HANND 15

oEH! E DEI
FIRATO LE

OPERE DI ARTISTI FAMOS! LUNGO

ELLE
TINERARI CLLTURALI D
&L R o RUIRALL

mnhﬂ&mdm
ﬂl,CmoheMﬂ Ia'tena’del Gal Ant)-
co Dogado, che smi‘wm—
dente' Almart, protagonists: della serie: A'
disegnario @ Isacco Saccoman, fumett--
sta veneziano classe '87,ahe rieace cosia. «d

REM sard ufficialmen-
te presentato alla cerimo-
nia di premiazione del 20
gennaio 2015 a Bruxelles,
Dat 12 al 28 gennaio, inol-
tre, il progetto poira esse-
re votato dal pubblico nel-
la pagina web dedicata al
concorsa. |l Progetto che
ricevera piti voli sard il vin-
citore del “Preimio specia-
le del Pubblico 2014",

Mistery Comer é presso il Ci
mune di Correzzola, e in tutt
Comuni padovani dal Gal A
fico Dogada sono presanti m
nitor collegati al portale con

informazioni utili. In provincia
Venezia | Mistary comer sor
al Municipio di Mira, a Chiogg
presso Palazzo Moran e nel
sede del GAL Antico Dogado
Lova di Campagna Lupia.
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| programmi
finalizzati allo
sviluppo locale
sono finanziati
attraverso
liniziativa
Comunitaria Leader

Wi HELESH

OBIETTIVO LA vwoZON_ozm
DEL PATRIMONIO RURALE
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| Gruppi di Azione Locale (GAL)
sono  partenariati  pupblico-priva-
ti rappresentativi delle diverse realta
socio-economiche presenti su un de-
terminato territorio. | GAL dispongo-
no di fondi nel’ambito del program-
ma d'Iniziativa Comunitaria LEADER,
acronimao di Liaisons Entre Actions de
Développement de I'Economie Rura-
le (Collegamenti fra azioni di sviluppo
del’'economia rurale), per definire e
attuare un Programma di Sviluppo Lo-
cale (PSL). Per raggiungere l'obiettivo

R R A A TR TR TR A A R AR AR R AR
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del progetto, che & quello di preserva-
re e sviluppare il patrimonio agricolo,
ambientale, culturale ed economico di
un'area rurale, sono stati realizzati dal
GAL Antico Dogado anche un opu-
scolo e una brochure a uso e consu-
mo del turista. Due piccoli aiuti che si
presentano come veri e propri percor-
si di avvicinamento al turista, a partire
dalla mappa informativa che presen-
ta gli itinerari R.EM e che lo aiuta nel-
la scelta dei luoghi e delle esperienze.
Sia nella brochure che nell'opuscolo

infatti sono riportati con dovizia i parti-
colari e con foto decisamente invitan-
ti alcuni tra gli itinerari che rendono af-
fascinante il territorio. Possiamo cosi
trovare, nell'ordine, “Alla scoperta dei

casoni”, “Storie d'arte”, “Campagna e
argini”, “Origini”, “Sulle orme di Gol-
doni”, “Tra corli, chiese e barches-

se”, “La via ferrata”. Quanto basta per
stuzzicare la curiosita e nello stesso
tempo fornire al potenziale turista uno
strumento indispensabile per vivere la
storia e il paesaggio.

Piemme Event
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LA CACCIA
AL TESORO

Caccia al tesoro o geoca-
ching? 1l geocaching € un gio-
co che conta oltre 6 milioni di
appassionati in tutto il mon-
do, e consiste in.una caccia
al tesoro dove gl indizi so-
no dati dalle coordinate geo-
gratiche del punto in cui sono
nascosti i tesori. Alle coordi-
nate date sara possibile sco-
vare un contenitore all'interno
del quale & custodito un fogtio
di carta su cui apporre la pro-
pria firma (il logbook), prima
di poter. procedere nell'avven-
tura. La realizzazione di per-
corsi' di- geocaching rientra
tra fe attivita' previste nell'am-
bito del Progetto Rural Emo-
tion' R.EM. | territori vengono
infatti valorizzati anche attra-
verso percorsi di geocaching:
all'interno . di' antichi borghi,
nelle vicinanze di Corti Bene-
dettine, valli la- -
gunari, Naviglio 1
del Brenta so-

no state nascoste

una serie di ge-

ocache denomi-

nate R.EM.




‘EUGANEI DA ASSAPORARE’

Nuovi sponsor del turismo rurale

| comuni siimpegnano a promuoverlo con fondi per 120 mila euro

P ABANO TERME

“Fuganci da assa porare” ¢ il
progetto portato avanti dai co-
muni di Abano, Montegrotio,
Teolo, Battaglia ¢ Torreglia, Co-
linanziato dal Gal Patavino, nij-
ra aincentivare le attivit turi-
stiche nel territorio termale-ey-
ganeo. «Euganei da assapora-
e punta a promuovere attivi-
tainformative, promozionali o
pubblicitarie linalizzate ad ac-
crescere la conoscenza doll'of-
lerta di lurismo rurale o preve-
de tra i possibili heneliciar en-
ti pubblici locali, | cinque co-
muni coinvolli si impegnano a

proporre azioni per divulgare
Folferta di turismo rurale. Tra
mite un bando, il Gal Pataving
ha messo a disposizione un fi.
nanziamento di circa 120 mila
euro. Diquesti, circa 70 mila re-
stano a disposizione del comy-
necapolila, che ¢ Abano, ¢ re-
stanti 50 mila vengono suddivi-
sitraglialiri quattro. «f: un pro
getto che mira alla valorizzg.
zione dei nostri prodot Lipi-
cin, spicga l'assessare al Turi-
smao e alle Attivita Produtijve
del Comune di Abana, Claudio
Benatelli. «Vogliamo 1y Cono-
seere, attraverso varie azionj,
di turisti i nostri prodo tipici

26.01.15
Quotidiano
Il Mattino di Padova

come il ving, i formaggio, i sa-
lumi e il pane, insomma il ma-
dein Ttaly a tavola. Tutto que-
sto e possibile grazie ad un Ja-
VOLu in sinergia tra i comunj e
tutte le allivita produttive. Jj
progetto fa parte di un insiemoe
di inizialive che abbiamo por-
tato avanti da 4 annj a quesla
parte per sviluppare il nostro
turismo grazie anche alle no-
stre aziende del territorio. Cj
sdranna eventicollegatiper far
tonoscere ai turisti le speciali-
ta e le bellezze del nostro Lerri-
orio, che cost pud diventare
fortte di promaozione perico-
muniinteressatis, (ffr.)
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Iscr. Reg. Trib. di Padova n. 1920 del 14/12/04

« Succede in citta

Una golena non piu discarica. Ma serve intervenire ancora »

Geocaching: una “caccia al territorio”

gen 29th, 2015 by ecopolisnewsletter

0N
OFFICIAL

Geocaching: questo ‘“sconosciuto” che sabato
scorso ha paralizzato Padova per un presunto ordigno in Piazza de Signori. L™ordigno” era, in
realta, una cache, ovvero un oggetto contenente un foglio di carta, ambito dai partecipanti di
questa caccia al tesoro.

Un gioco diffuso a livello mondiale, a cui partecipano migliaia di persone che, se ben
concepito, pud dar vita ad interessantissime iniziative, utili soprattutto per scoprire e
valorizzare il territorio, divertendosi.

Purche la cache non sia “terribile! Non mimetizzata, inutile nel suo scopo e povera di
significati. Le nostre sono molto meglio” scriveva con orgoglio il giorno dopo il GAL Patavino
sulla sua pagina FB.

Certo, il funzionamento & semplice: gli indizi per trovare i “tesori” sono dati dalle coordinate
geografiche del punto in cui sono nascosti. Una volta individuata la cache sul dispositivo
(ormai esistono anche applicazioni per smartphone) inizia la caccia!

Particolarmente interessante |'approccio al geocaching del GAL patavino, Societd Consortile
nata per sostenere l'economia e i prodotti agricoli di 23 comuni a sud di Padova, oltre
alla valorizzazione delle risorse naturali e culturali.
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Geografici e dell’Antichita dell'Universita di Padova e la sezione Veneta dell’Associazione
Italiana Insegnanti di Geografia, €& riuscito ad individuare e sfruttare la capacita di questo
gioco internazionale di rapportarsi direttamente con il territorio: le coordinate fornite
virtualmente sulla localizzazione della cache portano infatti il giocatore, detto “geocacher”, ad
andare fisicamente nel luogo indicato per cercare |'oggetto.

La realizzazione di percorsi di geocaching del GAL rientra tra le attivita previste nell’ambito del
Progetto di Cooperazione Transnazionale Rural Emotion - REM e l‘obiettivo del progetto e
quello di valorizzare le mete e gli itinerari culturali dei territori attraverso i personaggi
illustri che ivi sono nati o che vi hanno soggiornato lasciandone testimonianza nelle loro opere
e nei loro scritti. L'acronimo del progetto REM, spiegano gli organizzatori, richiama quella fase
del sonno in cui nascono i sogni e proprio per guesto sono state nascoste una serie di
geocache denominate REM all’interno di antichi borghi, nelle vicinanze di Castelli,
monasteri e ville, nei punti panoramici dei Colli Euganei e nei territori rurali dei GAL
partner di progetto.

Si da cosi vita ad un nuovo tipo di turismo, capace di mettere direttamente in contatto la
realta virtuale e quella territoriale. Ed ecco allora che le coordinate indicate dal GAL patavino
portano i giocatori ad Arqua Petrarca, per visitare i luoghi dove visse il poeta, piuttosto che
alla fontanella delle Muneghe di Baone, nascosta fra i colli Euganei, o ancora a Bovolenta,
lungo la via dello zucchero e del sale (trovi qui tutte le altre geocache della serie REM),
facendoci conoscere realta e tesori del nostro territorio altrimenti sconosciuti o
dimenticati.

Alle coordinate date, con un po’ di pazienza e un occhio attento, sara possibile scovare un
contenitore (le dimensioni variano a seconda del nascondiglio) allinterno del quale & custodito
un foglio di carta su cui apporre la propria firma (il logbook). Dopo aver firmato il logbook, il
giocatore deve riposizionare il contenitore esattamente nel posto in cui lo si e trovato per

permettere a tutti di vivere |la stessa avventura.

Fra i commenti in rete di chi ha gia sperimentato i percorsi indicati dal GAL patavino fa piacere
notare molti interventi in inglese, testimonianza del fatto che il progetto sta funzionando
anche oltre le barriere venete e nazionali, e dimostrazione delle potenzialita di questo nuovo

turismo.

Se questa domenica non sai cosa fare, clicca QUI ed inizia ad esplorare il tuo territorio!

a cura di (Giulia Morrone, redazione econolis
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Premio europeo Comunicazione Pac: Veneto
protagonista della finale

03/02/2015

agonista del Cap Communication Award 2014

I Rural Emotion det Gal Patauinog e Bassa Padovang ato il sy nediay finialk
el premu lernazionate dedicato atemi della Paolhca agnoota comune dell Unone auropes

Br 1y

svohiugl 1 Bruxetes o scorsy 24 gennain

La collapa drfumestt Nella Terra dei Gat deata per valonzzazwne 1 terdonic rurale nteso
firns Al ulinmo volo ta vift deila categatia Comunicazione innovativa A spuitarda in questa

G oarthne =odue IR

sedlone e stalo A g

temanche datlo swiuppo nirale

Netla categonag  Comunicazione al pubblico 1 successo e andato al progetlo spaqnc'o La

nuova Fae il tuturo del nosto contadm: e della nostra societa mentre nella sezione

Comunicazione agli stakeholders  che aveva visto la presenza del progetto 'E-democracy

per lo sviluppo rurale della Eegione del Veneto neila shorl-hst der nughon progetl europe:, al

prmo posto sie dassitheato f progetio austnaco Liveable — Ay che st e agaudicata anche il

premic speciale del pubblico

La cerimania di premiazione tenutasi pressn lo Charlemagne Hinidng ha visto la

partecipazione del Commissario eurgpeo alt'Agncoltura Phil Hogan | evanto era stato pre

i mattinata da un incontro cangiunto tra oltre 300 specialisti delia comunicazona e giamat
L f

Gostati 146 provenicnt da 13 divers pae

cateyorta sono state ncavate tre “short st dr dier

fn totale

qett present

nove finalist che s sono coittean 1l SHccnssoe
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PianetaPsr premiato a Bruxelles:
informati si cresce

Al giornale online della Rete Rurale il riconoscimento della Commissione
Europea per la comunicazione sulla Pac nella categoria stakeholders —
Articoli di servizio e attualita le chiavi del successo

COMMYy

La premiazione di Pianeta Per al 'Cap Communication Award
Fonte immagine: @ Commissione europea

La nuova Politica agricola comune ha nella comunicazione un asse
portante, la cui missione non si ferma a informare gli agricoltori europei
sulle opportunita e sugli incentivi che essa mette a disposizione, ma in
parallelo divulgare il concetto che ne é alla base: sostenere la crescita
dell'agricoltura e lo sviluppo rurale va a beneficio di tutti i cittadini
europei. Lo ha affermato la scorsa settimana a Bruxelles il commissario
all’agricoltura e sviluppo rurale Ue Phil Hogan, nel corso della cerimonia
di premiazione dell’evento “Cap Communication Award”.

Proprio per mettere in contatto le diverse realta europee e far circolare le
best practices, dal 2012 la Commissione Europea seleziona in tre
categorie - pubblico, stakeholders e comunicazione innovativa - i
progetti di comunicazione sulla Politica agricola comune degli Stati
membri, con un concorso aperto al contributo non solo
dell'informazione istituzionale ma anche alle iniziative del variegato
mondo delle associazioni. Nell'edizione di quest’anno sono stati
presentati 146 progetti, tra i quali sono stati selezionati i 9 vincitori.

Nella categoria stakeholders, il giornale online PianetaPsr (I'unico “a
firma” di una Rete Rurale Nazionale) si é aggiudicato il terzo posto,
dopo aver ottenuto la nomination dalla giuria europea non solo per aver
centrato in pieno il target prefissato (agricoltori e stakeholders) ma
anche per l'originale struttura informativa. Un modello di
comunicazione che integra l'attualita con l'informazione di servizio
scritta da esperti con un linguaggio semplice e accessibile a un pubblico
piu vasto. Un buon indice di gradimento hanno avuto anche la vignetta,
che ogni mese mtroduce il “tema caldo” sullo sv11upp0 r‘urale e
Griglnaier rubrica di “farmer Juhu‘uhoxu ' e
stessi agricoltori. Nella sua breve storia, inizlata circa tre anni fa,
PianetaPsr ha raggiunto circa 180mila utenti unici per un totale di
650mila pagine visitate con una crescita media annua del 40% annuo.

Page 1 of 2
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PianetaPsr tiene a ringraziare i sempre Pitt numerosi lettori per aver
contribuito all'iniziativa.

Nella stessa categoria il primo premio é andato a un progetto del
ministero dell’Agricoltura austriaco, che puntava a identificare e
rendere “ambasciatori” dell'utilita della Pac alcune figure chiave delle
aree rurali, come agricoltori o operatori turistici. Classificato
“stakeholder”,in realtd una vera e propria campagna nazionale dj grande
portata mediatica, con inevitabilj sconfinamenti presso il grande
pubblico.

Secondo posto a un progetto della Camera dell’'Agricoltura francese,
in partnership col Sima, il Salone internazionale delle macchine
agricole, che ha organizzato veri e propri “campus” dell’innovazione
tenuti da agricoltori per gli agricoltori,

Nella categoria “comunicazione innovativa”, a vincere & stato un
interessante Progetto danese che ha messo a frutto una delle linee guida
che gia lo scorso anno la Commissione Europea propose, pensata
soprattutto per il pubblico generalista: il cosiddetto “gaming”, cioé la
creazione di veri e propri “giochi” (soprattutto on line) che favoriscono il
contatto del pubblico con le tematiche della Pac. In questo caso, il
Consiglio Ecologico danese ha creato “Future of Farming”, un
educational game - gioco di ruolo per le scuole che mira ad insegnare
agli studenti il ruolo dell'agricoltura nella societa, e l'impatto delle
pratiche agricole sulla natura, I'ambiente, la produzione dj ciboe

Secondo pasto a un progetto di una compagnia artistica e teatrale
belga che ha mescolato la tecnica dello storytelling nei teatri con il
dibattito con agricoltori ed esperti, per centrare i temj fondanti della
Pac e le problematiche affrontate oggidagli agricoltori, come
l'isolamento delle aree rurali o il rischio legato a un lavoro svolto “a cielo
aperto”, Terzo posto a un altro progetto italiano, quello del Gal
Patavino, dal nome “Rem - Rural Emotion” che vuole promuovere il
turismo rurale attraverso Je opere di artisti nati o vissuti nelle aree
rurali: in un fumetto il protagonista Almord incontra personaggi da
Goldoni a Ruzante, da Petrarca a Salieri e Coltro, da Fogazzaro a Rigoni
Stern, risolvendo I'enigma che viene svelato solo nell'ultimo episodio.

Infine, al comunicazione al pubblico. Il primo posto in questo caso &
andato a un progetto dell’Associazione dei giovani agricoltori di
Siviglia con “La nuova Pac, il futuro dei nostri agricoltori e il futuro
della nostra societa”: eventi, competizioni, esibizioni, stampa e infine
l'organizzazione di una conferenza europea, per spiegare la nuova
Politica agricola comune.

Secondo posto al progetto “Essedra” di Slow Food svolto in Bulgaria,
Croazia, Romania, Regno Unito, Albania, Bosnia-Herzegovina,
Macedonia, Serbia, Turchia che attraverso eventi e festival ha puntato
sul consumo respornsabile e la riscoperta dei prodotti tradizionali,
informando il pubblico sul ruolo Positivo giocato dalla Pac in tal senso.
Terzo premio al progetto “Merchandise from Nanas”, svolto in Ungheria
dall'Associazione Emka: attraverso mercati contadini locali, advertising
e sensibilizzazione nelle scuole, e soprattutto attraverso la creazione di
un brand e di un logo comune, si e favorita la crescita delle aziende
agricole presenti nell'area rurale di Hajdunanas, contribuendo allo
sviluppo socio-econormico dell'intera area.

A cura di Redazione PianetaPsr
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Camera di Commercio di Padova

Corso gratuito sui social network e web marketing in partenza a fine
feobraio - "Social Network: strategie di promozione del territorio e web
marketing” & il nuovao corso dell'Ente di Formazione CIPAT Veneto che si
terra per 6 martedi, da 24 febbraio 2015 a martedi 3.10,17,24,31 marzo
2015 sempre dalle ore 18:00 alle ore 22:00. presso i| B&B “Alla Bottega
delle Emozioni” a Monselice 24 ore totali, rivolto a imprenditori agricoli ed
agrituristici. microimprese (B&B, ristorazione, accoglienza, commercio al
dettaglio, etc J, altn soggetti privati. enti locali territoriali, associazion per la :
gestione delle strade de! vino e cei prodott tipici, consorzi di associazion
Pro-loco, consorzi di promozione turistica, fondazioni, ONLUS, Enti Parco
Vai alla pagina: "t ow v/ WiZH

NUOVO CORSO GRATUITO SUI
xH SOCIAL NETWORK ED IL WEB
- . MARKETING IN PARTENZA...
& Ch NUGYO CORSO GRATUITO SUI SOCIAL
> NETWORK £D IL WEB MARKETING IN PARTENZA
A FEBBRAIO 12 02 2015 Socal Networs. strateqie,

PA T AVIRNO



Corso web e social
aperte le iscrizioni

Un corso gratuito sui social network
eil weh marketing. Sono apertele
iscrizioni al corso promosso
dall’Ente formazione Cipat Veneto
dal 24 febbraio, per sei martedi,
dalle18alle 22 al B&B “Alla Bottega
delle Emozioni” di San Cosma. Si
parlera di web marketing, social
media, app, pubblicita sul weh 2.0,
strumenti di web metrics ed
e-commerce. Il corso & gratuito e si
rivolgeaimprenditori agricoli ed
agrituristici, microimprese, altri
soggetti privati o associazioni che
operano nell’area del Gal patavino,
che finanzia I'iniziativa. La scheda
diiscrizione si trova nelsito
www.galpatavino.it. Per info: tel
0429784872.(f.se.)
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Il fumetto della Bassa trionfa in Europa

“Nelle terre dei Gal” dava risalto alle diverse realta agricole comunitarie

11 fumetto dedicato alla Bassa
Padovana trionfa in Europa.
“Nelle Terre dei Gal”, la serie di
sei fumetti realizzati nell'ambi-
to del progetto “Rural Emo-
tion”, si e classificata al terzo po-
sto al “Cap Communication
Awards 2014”. Nato per volonta
della Commissione Europea, il
concorso ha come scopo quello
di mettere in contatto le diverse
realta impegnate nella politica
agricola comunitaria e diffonde-
re le pratiche migliori. Sette Gal
(quasi tutti veneti eccezion fatta
per quello finlandese di Pojois
Satakunta), nel 2012, hanno rea-
lizzatio proprio con quest’ottica

i sei episodi del tumetto “Nene
Terre del Gal”, ambientato in lo-
calita agroturistiche del Veneto,
tra cui numerosi borghi della
Bassa Padovana. Assieme ai di-
segni & stato pensato anche un
evento di geocaching, una cac-
cia al tesoro tecnologica. Il pro-
getto ha concorso assieme ad al-
tre 146 iniziative provenienti da
tutta Europa e ha ottenuto il ter-
zo posto nella categoria
“Comunicazione innovativa”. I
responsabili di “Rural Emotion”
sono stati premiati qualche set-
timana fa a Bruxelles da Phil Ho-
gan, Commissario all’agricoltu-
radell'Ue. (n.c)

Ilmomento della premiazione del concorso per il fumetto
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. TERME Sulle orme di Francesco Petrarca

Il Parco letterario”

opportunita turistica

(M.Z.) Costruire un "prodotto”
turistico che grazie alla lettera-
tura e in generale alla cultura
arricchisca quello che gia offre
il territorio dei Colli Euganei.
L'obiettivo & alla base del pro-
getto che ha visto la creazione
del Parco letterario Petrarca,
frutto della collaborazione tra
Assoturismo Confesercenti e
Gal patavino. Un modo per
valorizzare la presenza di gran-
di scriftori nel corso dei secoli,
a partire appunto da Petrarca,
sul territorio.

La ricerca di mercato sulle
opportunita di un Parco lettera-
rio & stata condotta, suincarico
di Confesercenti, dallo Studio
Adm di Mario Gallon, che ha
analizzato l'offerta attualmen-
te in essere a livello turistico e
quella che potrebbe essere co-
struita.

«Parlerei di turismo cultura-
le in generale, piuttosto che di
turismo "letterario” - sottolinea
Gallon - Quest'ultimo rappre-
senta ancora una nicchia molto
specifica. L'offerta classica a
livello turistico della zona dei

Colli Euganei si potrebbe arric-
chire e completare in questo
senso». Per Gallon l'aspetto
fondamentale nella costruzio-
ne di questo specifico prodotto
turistico & quello delle rete:
«0ggi esistono gia molteplici
eventi culturali ed enogastro-
nomici che possono attirare i
turisti - continua l'analista -
come pure strutture sportive €
di wellness. E fondamentale
perd organizzare l'offerta, ren-
derla pilt articolata e comple-
ta. Altrimenti si rischia solo di
disperdere le energies.

Lo studio ha guindi indivi-
duato tre profili principali di
turista per il quale qualificare
lofferta  culturale-letteraria
pud essere considerato vincen-
te: «Si parte dai giovani, molto
attratti dalle attrezzature spor-
tive e di wellness che danno
per scontata la dotazione tecno-
logica. Pill interessati all'intrat-
tenimento, meno alla ristora-
zione anche se innovativa. Poi
ci seno le famiglie, interessate
ai comfort che semplificano
l'organizzazione logistica della

T s
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La casa di
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Petrarca ad
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vacanza e che apprezzano la
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ness e i comfort e sono interes-
sati all'enogastronomia e dan-
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Quelle strade sui Colli Euganei — OO_: mC©mjm_ che interessa la denominazic

Storie g nm_daaw tra le coliine di Venezia di origine controllata ©

Un libroe una strada. Lassociazione Strada del Vino Colli Buganet ha pubblicate

_ I , i Euganet” e che
libro “I Colli Euganet: storie o m_E.“.H_HAE tra le colline di Vensza”, scritto da FPatric -
oA it Aalls & Parea protetta di alto preg
wed edito dalla Strada del Vino Colli Eugane:. :
Stradda del Ving ambientale del Parca

i Colli Euvganei

Eeco co _ ,
T Incentivando la qualita det

prodotti @ delle strutture di
wlienza, 1 soct della Strada del Vine puntanc alla valoriccazione dell’area de

("

Colli, quale meta privilegiata di un turista interesszato alla conoscenza del wino =
det prodotti Lo

tald r_; il

ali direttaments net luoghi di produzions,

St Colli Bugares, 1 “Colli di Venesia®, produrre vino @ da sempre un’arte faverit
lla morfo

da
benefico influsso del mare ed al terreno vulcanico, = regalanc vini

opia delle vigne e dal clima particolarments propizio, che grazie al

caratterizzatt da note mediterranses 2 minerall.



Patricia Guy, lautrice del testo
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Ot 21 gode 1l auggestive
spettacolo dei
profumati e geometrici
vigneti da cut st ricavanc
ving a DT e D075 garantity
dal Tonzorze Tutela Vi
DT Colli Engane: il caldo

3

"olll Enganer Foaso, i
profurate Cabernet Frane,

il potente Cabernet
Sauvignon. Uinternazionals
Chardonnay, lagrumoso
Fior dArancio, il nobils

Finot Bianco, Pintenac

Moscato, Pallegre Nowello, il fresco Finello, I'alegante Lerlot, il frizzante

Serpring, il delicate Tocai Italico, il class

oo Colli BEuganst Bianco.,
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di walenting Brambilla

“Fare un viaggio in [talia significa per molte persone sequire il eircuito
collaudata delle citta pio famose, che haenezla come fiare all'occhiello.
Tuttavia ritengo che | viaggiaton pid curios ed esperti sentano a un certo
punto il bisogno di abbandonare le piazze sovraffollate di turist pet

=]

wenturarsi al di fuan delle rotte pil conosciute, dove & possibile e
costruire ricordi pit autentici e personali. Gueste parsone sona alla - "’
ricerca di esperienze che possana dar loro un'idea della cultura e della
staria locali e del modnin cui esse sirifleftono sulle persong, suU cibo,
vino e architettura; solo cosi, infath, sentiranno di aver scoperto qualcosa
di unico e speciale. Mon ¢'e posto migliore dei Colli Euganel, e
cosiddette "colline di Venezia®, per ingugurare un viaggio come guesto”
Inizia costil libro edito dalla Strada del Vino Colli Euganei "l Colli

Patnoia Guy

| Colli Euganei

) . . 2 . e o = Stofe @ percors ira le col ‘Venazia
Euganei: storie ¢ percorsitrale colline di Venezia", scritto da Patricia Aot Tae e C

Guy {yiornalista e plunprermiata autrice che scrive per rviste e siti web di
tutto il mondoy Likro che presenta | Colll Eugane) da vari punti divista:
culturale, artistico ed enogastranormico. 5000 illustrati 11 itinerar sulla

Strada delvino a piedi, in bicl o0 auto, che rmettono in evidenza punti di _

interesse del terrtoro che colnvolgono tutti 1 soc della Strada. E non

a Eé‘;;iidﬂ JfA

rmanca gquindi anche 'elenco sact della Strada del ving con una foto, descrzione & inforrmazions, che fa diventare
guesto libro Funica guida alle aziende pervivere il territano. Guida riccamente lustrata con immagin de
territorio, che risulta un matenale utile per ilwsitatore i loco, ma anche un ricordo prezioso di guest luoghi 2 un
saggio da cul attingere preziose infarmaziont e aneddot interessant s steadadelinocollieugans it
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Prosciutti e vino pagati il triplo,
Comune di Montagnana nei guai

Sette prosciutti, 180 bottiglie di Marzemino e due momenti di
degustazione per 5 mila euro. C'é un esposto alla Corte dei conti

ESPOSTI CORTE DEI CONTI COMUNE DI MONTAGNANA SPRECHI

30 aprile 2015

MONTAGNANA  Sette prosciutti, 180 bottiglie di
Marzemino e due momenti di degustazione per 5
mila euro. Almeno il doppio dell'effettivo valore di
mercato secondo I'ex assessore Nicola Carrezzola,
che nei giomi scorsi ha inviato una denuncia alla
Corte dei Conti che riguarda una determina
comunale dello scorso 10 aprile Con questo
documento I'amministrazione comunale ha affidato
alla societa Mark Co&Co di Padova I'organizzazione
di due degustazioni di prodotti tipici locali nell'ambito
del progetto “Open Market".

Per questi due banchetti la Mark Co&Co ha previsto I'acquisto di 7 prosciutti
marchiati consorzio Dop e 180 bottiglie di Marzemino Merlara Doc. Per questi
prodotti e per I'organizzazione delle esposizioni e della degustazioni, ha
presentato un conto da 4.100 euro pidl Iva. La determina ha quindi autorizzato
la spesa di 5.002 euro. «ll prezzo di mercato di questi prodotti &€ minore»
denuncia Correzzola «Un prosciutio costa 130 euro, una bottiglia di
Marzemino 3,20 euro. |l prezzo di mercato per quei prodotti, dunque, & di
1.486 euro». Oltre a segnalare la cifra lievitata, 'ex assessore pone altri
interrogativi: «Perché il Comune di Montagnana si & affidato a una ditta di
Padova, senza interpellare il mondo associazionistico locale o chiedere la
collaborazione dell'istituto alberghiero Jacopo da Montagnana, visto che ha
sempre collaborato con le precedenti amministrazioni per simili iniziative?».

Non solo: Correzzola nutre dubbi anche sull'effettivo svolgimento delle due
degustazioni. Una si sarebbe dovuta tenere tra I'11 e il 12 aprile nel corso
della "Fiera di Primavera”, I'altra il 15 aprile a Castel San Zeno nel corso della
presentazione di “Open Market”: non ce n'é traccia



Maggio 2015
Quotidiano
La Piazza

Linfervenio in cenro Investimento da 259 mila euro finanziato dal Gal

Nuova vita per piazza
Trieste e Castel S. Zeno

di Nicola Cesaro

Elmreswﬁing importante quello ino- Al \/ig un radicale PESty“ﬁQ,

gurata o metd oprile dall'ommini- , . . : 5
soziene comundle: gozie of w1 S PArte con | arena MEPtan“I £ e . 5 S
investimento di 259 mila euro, il Comune ) ) . Durante il Montagn_an_a Festrva_! ha fatto visita aHa_ citté_
ha messo mano al'area che govio ot P@rtile e o sSpazio spattacoli anche il sindaco di Padova Massimo Bitonci
N0 pizza Trieste & o Castel San Zeno. |l :
primo intervento & quello foccato oll'crang
Martinelfi-Pertile. Lo spazio per spettacoli o

toncari & stuto dafato di una nuovo siruturg Durante il festival
di capertura in feiro, che oro garanfisce piena visita dei vertici
proteziane da sole e pioggin per i palco. 'e- dell'associazione
fona & stata quindi ripulita da piante, muschi | BDP\lqhi piLt

eintonaci codenti. If cantiere si & inoltre allar- belli dTsalia”

guto ai locali che si rovano sotfo le gradinate

frontul, da sempre ufiizzofi come magazzk
ni ¢ depositi. Il ripristino di servizi igienici e
dellimpiantistico ora rendono fruibil questi
spazi anche per e associazioni locali. E' st
ta inoffre imessa o nuovo pure lo sala “Ex
Costantin Pavan”: si va dal senamento d'in-
giesso all'impianto di riscakdomento e con-
dizionomento, passondo per una dofazione
multimediale che di fatto hanno trastormato
lo stonzo in un nuovo spazia per eventi pub-
blici. Notevale & anche Vintervento pensafo
per V'ingressa olla Corts d'armi del costalo,
£’ stuto innanzitutta restourato i ponte che
collega lo piozzo alla Corte, reqlizzato nel
2007 & ormai rappo consumatn da uflizza
ed evenli matsorologici. E' stato quindi fiqua-
fificata 'area sotteranea, che ospita i piloni
dells compate di quello che doveva essere
un pente realizzats in epoca inascimentala.
La vefrata d’accesso & stato sostitita da una
parln grigliata, & stoto ripristinata Iimpianto
di azsuzione, sono stafi rpulti gli spazi dolle

Il sindaco
Borghesan lancia
una proposta

di collaborazigne
con Padova

erbe infestanti, & stota potenziato I'impian-
to elelirico & sono stoti installafi anche dei
pannelli descrittivi che ilustrana lo staria del
ponte e della piozza,

Uinvestimento tofale & stota coperto
wuosi interaments dal Gol Bussn Podovana,
che ha dirortuto nelle cosse comungli 229
mila evro. Lo sere di inferventi & starg
inovgurato. duranfe il “Monfagnana Fest-
val”, dlla presenza di numernse outoritd,
a partiee dol sindoco di Podovo Mossimo
Bitonci - Nell'occosione 1| sindaco Loreda-
na Borghesan ha lancioto uno propesta di
collobarazione of collega patavino, che ha
mostiofo pemltro disponibilita alla richiesta:
“Montugnuna @ cittd medievale e Podova hg
una quanfitd notevole di raperti ballici dell’e-
poca, spessa stipati in qualche softerranan e
comunque non fruibili dol pubbfico. Si potreb-
be awinre un legame che porfi quesh oggatti
nello nostia g, dondo vita od una sorf

di esposizione permanente che dia lustio g
Padava e allo stesso tempo un‘offerta st
ca it forte. per-la nosira citta”. La cittading
murata, nei giorni del festival, ha ricsvuto lo
visito dei vertici dell'assodiazione | Borghi
pio belii d'ltalio”, che ho confarmate il po-
fenziole della cittoding nell'ombita turisfico
del Nord ftelic.
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Almord nelle terre del GAI Venetl

La mostra diffusa con 60 tavole a china sull’esploratore “rurale”

Da oggi a domenica 31 maggio
" il Treviso Comic Book Festival
organizza e promuove in citta
la mostra diffusa “Le ricchezze
rurali del Vencto a fumetti” in
quattro locali di Treviso: il capo-
luogo alla scoperta de “Le Terre
dei GAL" con le sei store a fu-
metti dell'impavido Almoro e i
reportage illustrati. “Nelle terre
dei GAL: le avventure dell'impa-
vido Almord tra storia e cultu-
ra” & un progetto fumettistico
realizzato da sei GAL venel
partmer del progetto di coopera-
zione transnazionale Rural
" Emotion - R.E.M., GAL Patavi-
no (capofila del progetto), GAL

Bassa Padovana, GAL Monta-

gna Vicentina, GAL Terra Beri-

ca, GAL Pianura Veronese, GAL
Antico Dogado. L'opera inten-
de far conoscere, attraverso al-
rettante storie avventurose, i
luoghi e 1 paesaggi resi immor-
tali nelle opere di quegli artisti
che da queste terre sono stati af-
fascinati. Organizzala e pro-
mossa dal TCBF, la mostra ve-
dra le 60 tavole originali a china
delle sei storie esposte al Cava-
stropoi (18.30), Lambo-& M e
Creperiada Sarah (19) e The Lo-
dge (19.30) tra Loggia dei Cava-
lieri, via Santa Margherita e via
Sant’Andrea (orari di inaugura-

zione). A completamento della
mostra diffusa, inoltre, saranno
esposte le tavole di racconto di

viaggio dell'educational
nell'ambito del  progetto
“Profiimmi, Sapori e Colar

dell'Altamarca Trevigiana”, rea-
lizzato dal GAL Altamarca. Giu-
lia Sagramola, Giorgia Marras,
Cristina Spano, Lucia Biagi ed
Eleonora Antonioni, insiecme a
Paolo “Bloggokin” Campana,
hanno PEICOTs0 ¢ raccontato a
fumettila “Strada dei B ormaggi
dal Grappa al Cansiglio”, alla
scoperta di natura, gusto e forti
tracce dellamemoria.
Tommaso Miele

La Tribuna
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Museo del vino dei colli Euganei, inaugurazione per 200 persone
VO EUGANEOD

(F.G.) Orail vino dei colli Euganei, che
da tempo sta scalando le classifiche
nazionali per qualita dei prodotti, ha
anche un suo museo: & stato inaugurato
sabato mattina a Vo il "MuVi", ovvero il
Museo del vino dei colli Euganei.
L'esposizione ¢ stata ricavata all'inter-
no della sede del Consorzio dei vini doc
dei colli, in piazzetta Martiri. L'intero
percorso racconta la viticoltura euga-
nea dalla genesi delle «isole senza
mare» fino ai giorni nostri, tra fotogra-
fie e approfondimenti tecnici. Al taglio
del nastro e alla festa dell'inaugurazio-
ne (nella foto) hanno partecipato oltre
200 persone, fra le quali molte autorita
regionali. L'apertura del nuovo museo
e stata affidata al presidente del consor-
zio, Antonio Dal Santo, e al sindaco di
Vo, Vanessa Trevisan. L'architetto che
ha progettato il MuVi e diretto i lavori,
Daniela Baldeschi, ha presentato la
relazione tecnica sul nuovo punto di
riferimento dell'enologia euganea.
e B ! 1

-
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Periodico bimestrale
Con 1 piedi per terra

Megliadino San Vitale,

CON IL RECUPERO DEL “MASERO” UN PEZZO
DI STORIA E DI CAMPAGNA TORNANO A VIVERE

Un pezzo di storia locale e di campagna & tornato
a vivere. Il vecchio maceratoio della canapa di via
Nello Giocchin a Meglidino San Vitale & stato recu-
perato dall’Amministrazione comunale, grazie ad un
finanziamento del Gal Patavino, e messo a disposi-
zione di gruppi e famiglie che amano il verde o pic-
coli momenti di svago come passeggiate e pic-nic.
Illuogo & davvero suggestivo: le valli di Megliadino
San Vitale sono il centro di una fitta rete di canali e
specchi d’acqua, oggi ordinati entro argini quasi tutti
ciclabili, che rispondono alla bonifica e alle idrovore
che della fine dell’Ottocento sono andate ad affian-
care le diversioni e ai ponti canale costruiti, verso
la meta del '500, dal genio
degli ingegneri veneziani,
per mantenere questa terra
asciutta. Ma la “venezia-
nita” di guesto territorio &
testimoniata dallo stesso
maceratoio, o “masero”
secondo il dialetto locale,
perché qui la canapa ven-
ne imposta dalla Serenissi-
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che I cittadini di Montagnana e suoi borghi [...] per
nostra decisione debbano seminare per cadaun paio
di buoi campi doi di canapa”. La canapa, infatti, era
una materia prima fondamentale per la grande in-
dustria dell'arsenale e per la flotta navale cittadina.
Vele, corde, stoppa, per la calafatura degli scafi,
venivano prodotte con la canapa. La coltura della
robusta fibra entro dunque a far parte delle pianta-
gioni del territorio in modo permanente per diversi
secoli e pure il suo impiego. Con il “canevo”, infat-
ti, & intessuto il passato contadino di questa terra:
lenzuola, tovaglie, calze, abiti dalle inconfondibili
tramature grezze e dalla cronica ruvidita, che solo
il carbonato di calcio della
“lissia” riusciva ad amman-

sire, ma solo dopo diversi
passaggi, erano confezio-
nati in casa proprio con
la canapa. Parla di tutto
gquesto passato, lontano
e recente, il recupero del
vecchio “masero” di San
| Vitale, i pannelli esplicati-

ma Repubblica come col-

vi che sono stati colloca-

tura, proprio per la grande
presenza d’acqua.

“ltem volemo ed ordene-
mo”, recita la “parte” istitu-
tiva delle piantagioni vene-
te approvata il 25 ottobre

ti nell'area permettono di
comprendere I'importanza
di questa coltura, che tra
l'altro sta tornado di at-
tualitd grazie ai numerosi

impieghi ne! sattore adile o

30, "per dare principio ERRDRAE
al semenare di detti canevi

come surrogato della pla-
stica.



